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Mniej chaosu, wiecej planowania.
Tworcy wybierajg strategie

Po raz trzeci przeanalizowalismy kondycje ekonomii tworcow —

i wyglada na to, ze tworczos¢ w internecie ma sie coraz lepiej.
Tworcy i tworczynie nie tylko tworzg na wtasnych zasadach, ale
rozwijajg swoj caty potencjat wynikajacy z sity osob stojgcych za
wartosciowymi tresciami.

Zdecydowanie przybywa tych, ktdrzy stawiajg na wtasne
produkty - ksigzki, ebooki czy kursy. W tym roku wiele respon-
dentow mowito o potrzebie niezaleznosci i o tym, ze budowanie
oferty produktow wtasnych to nie tylko trend, ale przemysila-

na strategia na lata. ,,Chce wiecej niezaleznosci”, ,Wiem, ze
newsletter to podstawa”, ktore padaty w odpowiedziach to nie
przypadkowe stwierdzenia. To nowa norma monetyzowania tre-
SCi w sieci.

Widacd, ze rosnie rowniez swiadomosc osob tworzacych w sieci:
tworczosc internetowa to juz nie tylko wrzucanie postow, ale biz-
nes, ktory wymaga planu, narzedzi i dobrego zarzadzania soba.
Co ciekawe — i pozytywne — w stosunku do poprzednich lat
podnidst sie poziom satysfakcji z pracy tworczej. Coraz wiecej
0sob widzi w tej dziatalnosci realng szanse na rozwoj zawodowy,
a nie tylko kreatywna odskocznie.

Dowod? Tworcy coraz lepiej odnajduja sie w zmianach. Nie
czekajg biernie na uwage algorytmow, tylko sami decyduja, na
jakich platformach chca byc¢ obecni, a ktore juz im sie nie opta-

cajg. W tym roku po raz pierwszy zapytaliSmy ich o to wprost
— i wyniki sg jasne: decyzje o wejsciu lub wyjsciu z platform to
dzis kwestia strategii, nie kaprysu. Tworcy chcag byc¢ tam, gdzie
jest ich spotecznosc i potencjat monetyzaciji.

Pojawit sie tez nowy bohater — Al. Tworcy nie tylko testuja
nowe narzedzia, ale zaczynaja je realnie wykorzystywac do
optymalizacji pracy: od burzy mozgow, przez planowanie tresci,
po obstuge newslettera czy montaz. Oczywiscie nie wszyst-

ko da sie zautomatyzowac — i bardzo dobrze — ale sztuczna
inteligencja staje sie kolejnym punktem w zestawie narzedzi
swiadomego tworcy.

Mniej chaosu i gonitwy za zasiegami a wiecej planowania oraz
pracy na wtasnych warunkach. Branza dojrzewa — a tworcy co-
raz lepiej wiedzg, dokad zmierzajg i jak chca zarabiac na swojej
tworczosci. Ciesze sie z tego, ze jako Imker zapewniamy dla nich
solidne zaplecze do faktycznego dziatania!




Typy tworcow:
Hobbysci, Dorabiajacy, Zawodowcy

Na podstawie danych stworzyliSmy trzy persony przedstawiajgce tworcow. Hobbysci, Dorabiajgcy i Zawodowcy wcale nie sg ,etapami” rozwoju, ale typami tworcow. Hobbysci two-
rzg w sieci z pasji — czesto przez dtugi czas, dla przyjemnosci, a zarabianie bywa dla nich tylko dodatkiem. Zawodowcy natomiast wskakuja na gteboka wode: dziatajg intensywnie,
konsekwentnie i traktujg swojg tworczosc jak petnoprawny biznes. Co ciekawe Dorabiajacy nie roznig sie az tak od Zawodowcow, ciggle jednak nie decyduja sie na porzucenie dotych-
czasowej pracy ha rzecz dziatalnosci w internecie ze wzgledu na nizsze zarobki. Pozytywnie zaskakuje tez obserwacja, ze i Hobbysci i Dorabiajgcy wypuszczajg wtasne produkty, jak
ksigzki czy kursy. Zawodowcy czesciej od nich zarabiaja na dziataniach bazujgcych na ich wiekszych zasiegach, czyli wspotpracach.




Satysfakcja * * ** *

Hobbysci

CZAS

Najczesciej nie poswiecajg wiecej niz 10 godzin
tygodniowo na dziatalnos¢ w internecie. Gdy zdarza sie
ciekawy temat, czasami dobijajg do 20 godzin

SPOLECZNOSC

Przez 5 lat dziatalnosci zgromadzili wokot siebie

spotecznosc liczacag ponad kilkadziesiat tysiecy odbiorcow.

PROMOCJA TRESCI

Zdarza im sie przeznaczyc¢ pienigdze na ptatng reklame
postow — ale raczej do 1000 zt miesiecznie.

Al

Czesto uzywajg Al i sg z niego zadowoleni. Pomaga im
w generowaniu tekstow i pomystow, a takze edycji tresci
przed ich publikacja.

ZAROBKI

Na tworczosci internetowej najczesciej
zarabiajg niewiele (do 1000 z4).
Okazjonalnie realizujg wspotprace

z markami, jednak gtownie stawiaja na
sprzedaz swojej ksigzki i konsultacji.
Doceniajg donacje od swojej
spotecznosci.

CELE

Stawiajg na wzrost przychodow
i rozbudowywanie swojej spotecznosci.

KANALY DZIALALNOSCI
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Satysfakcia Y Y W W W

Dorabiajacy

CZAS

Dziatajg w internecie kilkanascie godzin tygodniowo.
Balansujg miedzy pracg w korporacji/na etacie

a tworczoscig w internecie — lubig robic to drugie,
ale czasami nie starcza im juz czasu.

SPOLECZNOSC

Dziatajac od 3 lat przebijajg prog tysigca followersow.

PROMOCJA TRESCI

Raczej omijajg ptatne formy promocji stawiajac
na dziatania organiczne.

Al

Bardzo czesto (najczesciej ze wszystkich!) korzystaja
z Al, sg bardzo zadowoleni z wynikow, ktore dzieki
temu osiggajg. Wspiera ich na wielu frontach — przy

generowaniu tekstow, edycji tresci, tworzeniu pomystow.

ZAROBKI

Zarabiajg 1-10 tysiecy ztotych
miesiecznie. Zarabiajg na kursach
i marketingu afiliacyjnym. Nie sg
wielkimi zwolennikami wspotprac
Z markami.

CELE

Liczg na wyzsze zarobki
w nadchodzacym roku oraz wieksze
zaangazowanie swojej widowni.

KANALY DZIALALNOSCI
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Satysfakcja * * * * *

Zawodowcy

CZAS

Tworczosc w sieci to ich podstawowe zrodto utrzymania.
Dziatajg “petnoetatowo” — co najmniej 30 godzin
tygodniowo, czasami nawet i 50. Pozwala im to na petne
skupienie na przygotowywanych materiatach.

SPOLECZNOSC

Tworzg intensywnie od niecatych dwoch lat i docieraja
juz do 10 tysiecy odbiorcow.

PROMOCJA TRESCI

Co do zasady, reklamowanie sie nie jest ich gtownym
sposobem na promocje, zdarza sie jednak, ze
przeznaczajg na promocje do 10 tysiecy ztotych przy
wazniejszych inicjatywach.

Al

Chociaz czesto uzywajg Al i sg z niego zadowoleni nie
zawsze jest to pierwsze zrodto, do ktdrego siegaja.

Gdy juz sie pochyla nad Al skupiajg sie na generowaniu
tekstow, nowych pomystow i edycji tresci.

ZAROBKI

Zarabiajg 10-20 tysiecy ztotych
miesiecznie. Wspotpracujg z markami

| sprzedajg reklamy. Tworzg takze kursy
online.

CELE

Chca dalej zwiekszac swoj przychod
oraz rozpoznawalnosc w branzy.

Nie zapominajg takze o poszerzaniu
grona obserwujacych

KANALY DZIALALNOSCI
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Tworzenie w sieci — pasja, zrodto
dochodu czy sposob na zycie?




Czy dziatalnos¢ w internecie jest Twojg gtowng aktywnoscia zawodow3a?

n=537

Grupa 0sob tworzacych w internecie jest roznorod-

na - okoto 3 badanych tworcow stanowig hobbysci,

nieco mniej jest wsrod nich profesjonalistow, utrzy-

mujgcych sie z pracy w sieci. 39 proc. tworcow Hobby
w swoich kanatach tylko “dorabia”. Mniej wiecej row-
ny podziat grupy tworcow na trzy profile: hobbystow,
profesjonalistow i potprofesjonalistow, a takze rozni-

ce W czasie poswieconym na prace w internecie oraz
zarobkach w tych grupach pokrywaja sie z obserwa-
cjami z poprzedniej edycji badania.

Gtowna praca

238,3%

32,6%

Dodatkowe zajecie
zarobkowe

39,1%
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Tworcy to nie tylko
influencerzy, ale takze
przedsiebiorcy

Najwiekszg czesc ankietowanych tworcow stanowia
wtasciciele firm (43 proc.), ktdrzy najczesciej w ten
sposob (dziatajgc w sieci) promujg swoje ustugi lub
produkty. Co piaty tworca to freelancer. Co trze-

ci natomiast taczy prowadzenie wtasnych kanatow

z praca na etat. To prawdopodobnie te osoby, ktore
w mediach spotecznosciowych dorabiajg lub prowa-
dza je jako hobby.

Wiasciciel(ka) firmy

Petnoetatowe
zatrudnienie

Freelancer

Zatrudnienie
na czesc etatu

Student(ka)
Bezrobotny/a
Przerwa rodzicielska
Emeryt/ rencista

Inne

Status zawodowy
n=537

5,4%

—

l 17%
m-

20,3%

33,5%
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Tworzenie tresci
rzadko bywa
pethoetatowa praca

Badani tworcy poswiecajg z reguty niewiele cza-
su na tworczosc¢ internetowga. Wiekszosdé, bo niemal
62 proc. ankietowanych, przeznacza na nig mniej
niz 20 godzin tygodniowo.

Czas poswiecany na dziatalnosc¢ w internecie

mniej niz 10 godz.

10-20 godz.

21-30 godz.

31-40 godz.

41-50 godz.

Wiecej niz 50 godz.

6,1%

5,4%

n=537

3,6%

18,4%

@mker
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Im wiecej godzin
pracy, tym wiekszy
zysk z tworczosci

Widac wyrazng korelacje miedzy poziomem mone-
tyzacji tworczosci w sieci a czasem poswieconym na
prace. WsSrod osob, dla ktdrych jest to gtdwna praca,
32 proc. poswieca ponad 40 godzin tygodniowo na
rozwijanie swojej dziatalnosci. Dla porownania, nie-
mal potowa hobbystow przeznacza na te aktywnosc
mniej niz 10 godzin w tygodniu.

50%

40%

30%

20%

10%

10,5%

Czas poswiecany na tworczosc¢ a charakter dziatalnosci

Mniej niz 10 godz.

- 31-40 godz.
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n=537

- 11-20 godz.

41-50 godz.
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Dodatkowe zajecie zarobkowe

37,7%
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Tworcy internetowi
dziatajg w pojedynke

Wiekszosc¢ tworcow internetowych samodazielnie
prowadzi swoje kanaty i odpowiada za wszyst-

kie aspekty dziatalnosci online. Jedynie 17 procent
ankietowanych korzysta ze wsparcia — zatrudnia do-
datkowe osoby lub zleca czesc¢ zadan zewnetrznym
firmom.

Czy i ile osob zatrudniasz do wsparcia swojej dziatalnosci?
n=537

Nie zatrudniam pracownikow,
ale korzystam z ustug
agencji/ outsourcuje

3,9%

Zatrudniam 2-3 osoby
2,4%

Zatrudniam 2-3 osoby
3,9%

Zatrudniam 1 osobe
6,7%

Nie zatrudniam

@mker
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Tematy, kanaty, formaty
- co tworza tworcy?




Tematyka dziatalnosci
internetowej: kroluje
lifestyle

Najczesciej poruszang tematykag wsrod badanych
tworcow sg zagadnienia zwigzane ze stylem zycia

i zdrowiem — wskazato je 41,2 procent responden-
tow. Duzg popularnoscia cieszy sie rowniez rozwaoj
osobisty (29,8 proc.) oraz edukacja (29,4 proc.).

Co piaty tworca dzieli sie w sieci relacjami z podrozy.
Popularne sg rowniez zagadnienia zwigzane z bizne-
sem, takie jak marketing i sprzedaz oraz prowadzenie
biznesu online, a takze tematy dotyczace mody

i urody.

Lifestyle, zdrowie

Rozwoj osobisty

Edukacja

Podrdze

Marketing i sprzedaz
Beauty, fashion
Prowadzenie biznesu online
Relacje i zwigzKi

Parenting, rodzina

Specjalistyczne w waskiej
dziedzinie zawodowej

Kulinaria

Rozwoj kariery
Przedsiebiorczosc i leadership
Rozwoj duchowy

Sport

Inwestowanie i zarzadzanie
budzetem domowym

Inne

Kategorie tematyczne
n=537

17,3%

17.1%

13,8%

7,3%

10,8%

14,7%

00
S

9,7%

7,4%

6,9%

1,1%

2,6%

20,3%

22,8%

29,8%
29,4%

@'mker
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Gtowny kanat
dziatalnosci - Instagram
niekwestionowanym
liderem, popularnosc
zyskuje Tik Tok

Ponad potowa tworcow wskazuje Instagram jako
swoj gtowny kanat dziatalnosci w internecie. Coraz
wieksze znaczenie zyskuje TikTok, ktory w ubiegto-
rocznym badaniu zajmowat 4. miejsce, a obecnie,

w 2025 roku - znalazt sie juz na 2. miejscu pod
wzgledem popularnosci, przeskakujac przed Facebo-
ok i blog. Niewielu badanych rozwija kanaty wtasne
poza mediami spotecznosciowymi. Tylko 9 procent
respondentow tworzy tresci blogowe, a zaledwie

4 procent wysyta newsletter.

Instagram

TikTok

Facebook

Blog

YouTube

Newsletter

LinkedIn

Podcast

Inne

Gtowny kanat dziatalnosci

10,8%

10,1%

9,3%

7,4%

3,9%

3,4%

1,9%

1,1%

n=537

52,5%

@mker
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Granice sie zacieraja.
Tworcy zyja | pracujg w sieci

Tworzenie tresci w sieci od kilku lat przestato byc jedy-
nie forma rozrywki czy hobby dla wybranych. Dzis to
petnoprawna przestrzen zawodowa, spoteczna i kul-
turowa, w ktorej tworcy — niezaleznie od wieku czy
pochodzenia — moga realizowac sie na wielu pozio-
mach. Dla jednych to nadal pasja: sposob na wyrazenie
siebie, dzielenie sie wiedzg, opinig lub estetyka. Dla
innych to juz zrodto dochodu, czesto porownywalne

z tradycyjnymi zawodami, a czasem je przewyzszaja-
ce. A dla rosnacej grupy — to sposob na zycie, tgczacy
sfere zawodowa z osobistg w nowy, hybrydowy model
funkcjonowania.

Zjawisko to nie jest przypadkowe. Przemiany tech-
nologiczne, dostepnosc narzedzi cyfrowych i rozwoj
mediow spotecznosciowych spowodowaty, ze prog
wejscia w Swiat tworczosci online znaczaco sie obni-
zyt. Nie trzeba studia filmowego, redakcji ani wielkiego
budzetu, by dotrzec do tysiecy, a nawet milionow
odbiorcow. Liczy sie autentycznosc, konsekwencja

i umiejetnosc¢ opowiadania historii — a to kompetencje,
ktore mozna rozwijac. Co wiecej, coraz czesciej tworcy
dziatajg profesjonalnie: planuja strategie komunikacji,

analizujg dane, budujg marki osobiste i rozwijajg swoje
biznesy w oparciu 0 monetyzacje tresci.

Warto jednak pamietac, ze granice miedzy pasja, pra-
cg a zyciem prywatnym w tej rzeczywistosci potrafig
sie zacierac. Tworcy czesto dziatajg bez wyraznego
rozdziatu czasu pracy i odpoczynku, co z jednej strony
daje elastycznosc, a z drugiej moze prowadzic¢ do wy-
palenia czy presji zwigzanej z ciggta obecnoscia online.
Dlatego tak wazne jest dzis nie tylko rozwijanie umie-
jetnosci cyfrowych, ale takze kompetencji miekkich

— jak zarzadzanie czasem, higiena cyfrowa czy odpor-
nosc psychiczna.

Tworzenie w sieci to wiec nie tylko trend, lecz trwa-
ta zmiana kulturowa. To zawdd, pasja i styl zycia
jednoczesnie — z ogromnym potencjatem, ale tez
wyzwaniami, ktorym warto sie przygladac z petnym
Zrozumieniem.




Tworcy chca wiekszej
niezaleznosci —

w 2025 roku
postawia na wiashe
kanaty i produkty
cyfrowe

Typy publikowanych tresci
n=537

posy i porocr -
sorecnosciovych . | 5"

(o)
Krotkie formy wideo NN 65.9%
I 68.9%

TR
Raheta
(o}

I s>
y /0

I >
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_ /

8,2%

s

Kursy online

- olanuje publikowa¢ w 2025 - oublikowane w 2024
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Tworcy chca wiekszej

niezaleznosci —

w 2025 roku
postawia na wiashe
kanaty i produkty
cyfrowe

W 2024 roku najczesciej publikowang forma tre-
sci byty posty w mediach spotecznosciowych

— korzystato z nich az 85 procent ankietowanych
tworcow

Niezmiennie popularnoscia ciesza sie rowniez
krotkie formy wideo, takie jak reelsy na Insta-
gramie czy tiktoki. Nagrywato i publikowato je
w zesztym roku 65 proc. ankietowanych.

Teksty pisane, mimo rozwoju contentu filmowe-
go, nadal trzymajg sie mocno. Niemal co trzeci
respondent tworzyt w 2024 roku wpisy blogowe
I artykuty.

Porownujac tresci zrealizowane w 2024 z planami
na 2025 widac, ze tworcy kolejny raz podchodza
do swoich projektow ambitnie - chcg postawic na
rozwoj kanatow wiasnych i wypuszczenie autor-
skich produktow. Tworcy w wiekszym stopniu, niz
udato im sie to zrobi¢ w 2024, chcieliby w tym
roku przygotowacd kursy online, webinary, e-bo-
oki, audiobooki i ksigzki, newsletter. Podobne
plany tworcy mieli tez w ubiegtym roku. Chociaz
plany tworcow na 2024 rok byty duzo bardziej
optymistyczne niz ich rezultaty obserwujemy Kil-

Kuprocentowy wzrost zainteresowania niemalze
wszystkimi formami dziatalnosci internetowej,
zwtaszcza tymi poza mediami spotecznosciowymi
— blogiem, artykutami, newsletterem, podcasta-
mi — oraz zwigzanymi z monetyzacjg dziatalnosci
w internecie — e-bookami, audiobookami, ksigzka-
mi oraz kursami online. Sposrod nich najwiekszy
wzrost zainteresowania odnotowaty newsletter
oraz e-booki, audiobooki i ksigzki.

Juz co piaty tworca (19,2 proc.) w 2024 wysy-

tat newsletter. To znaczny wzrost w porownaniu
z zesztorocznym pytaniem - rok temu publikacje
newslettera deklarowat zaledwie co dsmy tworca
(12 proc.)

Juz ponad 15 proc. respondentow tworzy swoje
e-booki, audiobooki lub ksigzki. To niemal dwu-
krotnie wiecej niz w roku ubiegtym. Tworcy maja
takze ambitne plany na nadchodzacy rok — jesz-
cze wiecej kieruje swoje zainteresowanie ku takim
formom dziatalnosci.
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Tworcy nastawieni na ekspansje swojej
dziatalnosci — nie rezygnuja z platform
a rozszerzajg aktywnos¢ na nowe




Zaledwie 16 proc. badanych tworcow planuje
ograniczyC aktywnosc lub zupetnie zrezygnowac

z niektorych z dotychczas uzytkowanych platform
spotecznosciowych, jednoczesnie az 60 proc. planu-
je rozszerzycC dziatalnosc¢ na nowe platformy. Tworcy
nie osiadajg na laurach, dopasowujac sie do zmienia-
jacego krajobrazu trendow uzytkowanych platform.

Planuje zrezygnowac
/ograniczycC

Planuje rozszerzyc
dziatalnosc

Plany uzytkowania platform na 2025
n=537
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Tworcy internetowi
odwracajg sie
od Facebooka

Ponad potowa tworcow, ktorzy w 2025 planuja
rezygnowac lub ograniczac swojg dziatalnosc na nie-
ktorych platformach wskazuje w tym kontekscie na
Facebooka. Co czwarty respondent planuje odejsc
od dziatalnosci na TikToku i Instagramie. Wedtug da-
nych wielki odwrot czeka rowniez serwis X, dawniej
Twitter.

Tworcy doceniaja za to site tresci wideo oraz tych,
ktore uniezalezniajg ich od algorytmow. Niemal
potowa tworcow planujgcych rozszerzenie swojej
dziatalnosci na nowe platformy zwraca uwage na
YouTube. 34 proc. planuje rozpoczac lub zintensyfi-
kowac dziatania na Tik Toku. Znaczna ilos¢ planuje
publikacje newslettera (22 proc.) lub podcastu

(17 proc.).

Platformy uzytkowane przez tworcow
n=83 | n=321

I 5.4

Facebook
Tik Tok
Instagram
Twitter (X)
Blog
YouTube
Twitch

Linkedin

Podcast

0%

e | °>

- Planuje rozszerzyc¢ dziatalnosc

- Planuje zrezygnowac/ograniczyc¢
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Motywacje do zmian:
zmeczenie platforma
| chec dotarcia

do nowej grupy
odbiorcow

Niemal potowa badanych planujacych rezygnacje lub
ograniczenie obecnosci na wybranych platformach
wykazuje zmeczenie platforma lub jej spotecznoscia.
Sporo dostrzega takze problemy z techniczng strong
dziatania platform — 37 proc. zwraca uwage na spa-
dek zaangazowania i zasiegow, 36 proc. na zmiany
w algorytmach utrudniajgce dotarcie do odbiorcow.
Co trzeci badany decyduje sie na zmiany ze wzgle-
du na wtasna strategie. Wsrod innych odpowiedzi
znalazty sie te sugerujgce niechec do nieetycznych
zachowan bigtechdow czy powiktania polityczne, np.
negatywny odbior Elona Muska i platformy X.

Powody rezygnacji z lub ograniczenia mozliwosci na platformach

T
00
w

Zmeczenie platforma
lub jej spotecznoscia

Spadek zaangazowania
i zasiegow

Zmiany w algorytmach
utrudniajace dotarcie
do odbiorcow

Zmiana strategii i skupienie
na innych platformach

Brak wsparcia ze strony
platformy (np. staba moderacja,
ograniczone narzedzia)

Problemy z monetyzacjg

7,2%

Obawy dotyczgce prywatnosci
lub bezpieczenstwa danych

Wysokie koszty
promocji i reklam

6%

6%

Inne

22,9%

37,3%

36,1%

32,5%

@'mker

438,2%
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Znaczna wiekszosc (85 proc.) osob decydujacych

sie na sprobowanie szczescia na nowych platfor-
mach spotecznosciowych robi to ze wzgledu na
chec poszerzenia swojej grupy odbiorcow oraz
zwiekszenia zasiegow dziatalnosci. Co trzeciemu
respondentowi zalezy na dywersyfikacji zrodet przy-
chodow. 29 proc. swojg decyzje opiera na trendach
rynkowych.

Motywacja do rozszerzenia dziatalnosci na nowe platformy

Chce dotrzec do nowej grupy
odbiorcow i zwiekszyc zasieg
mojej dziatalnosci.

Chce zdywersyfikowac zrodta
przychodow i uniezaleznic sie
od jednej platformy.

Trendy rynkowe wskazujg, ze ta
platforma zyskuje na popularnosci
i warto na niej zaistniec.

Nowa platforma oferuje lepsze
mozliwosci monetyzacji i bardziej
sprzyjajace warunki dla tworcow.

Spotecznosd, ktora buduje,
coraz czesciej sugeruje mi
obecnosc na tej platformie.

Platformy, na ktdrych obecnie
dziatam, majg ograniczenia,
ktore utrudniajg dalszy rozwd,.

Nowe narzedzia i funkcje tej

platformy lepiej odpowiadajg
na potrzeby mojej dziatalnosci.

Inne

1,2%

n=321
34,6%
28,7%
24,3%
15,3%
12,8%

9%

@mker

85,4%
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Jak duza spotecznosc¢
zgromadzili tworcy?



Zdecydowana wiekszos¢ ankietowanych to
mikrotworcy internetowi - 86 proc. tworcow zgro-
madzito w gtédwnym kanale mniej niz 50 tys.
odbiorcow. Najliczniejszg grupe (40,2 proc.) stanowig
tzw. nanotworcy, czyli osoby z spotecznoscia liczaca
od 1 do 10 tys. odbiorcow.

Choc moze sie wydawac, ze wielkosc spoteczno-

Sci ograniczy mozliwosc¢ zarobkowania tworcow,
dane pokazujg cos innego. Mikroinfluencerzy buduja
silniejsze relacje ze swojg spotecznoscia, co prze-
ktada sie na wieksze zaangazowanie i zaufanie. Dla
marek oznacza to bardziej autentyczne i efektyw-

ne wspotprace — przy nizszych kosztach kampanii.
Co wazniejsze, zaangazowana spotecznosc utatwia
tworcom monetyzacje — chetniej kupuje ich produkty,
korzysta z ustug i wspiera inicjatywy. Nawet mniejsze
zasiegi moga przektadac sie na realne przychody.

ponizej 1tys.

1tys. lub wiecej
- mniej niz 10 tys.

10 tys. lub wiecej
- mniej niz 50 tys.

50 tys. lub wiecej
- mniej niz 100 tys.

powyzej 100 tys.

Wielkos¢ spotecznosci

6%

3%

n=537

23,5%

22,3%

@'mker

40,2%
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/Zasiegi?” W opinii
tworcow ciggle
Za mate

Pomimo rosnacej wartosci mikrospotecznosci, wie-
lu tworcodw nadal postrzega sukces przez pryzmat
zasiegow. Tylko jeden na pieciu ankietowanych
deklaruje, ze jest zadowolony z liczebnosci swo-
jej spotecznosci. Liczba zgromadzonych odbiorcow
w kanatach wtasnych jako za mata jest odbiera-

na przez niemal 60 proc. ankietowanych. To wynik
wyzszy 0 5 p.p. niz ubiegtoroczny. Presja na wzrost
zasiegow wcigz pozostaje silna, mimo zmieniajgcych
sie realiow i rosngcej sity niszowych, zaangazowa-
nych spotecznosci.

Czy wielkosé spotecznosci, ktorg zgromadzites/as
jest dla Ciebie satysfakcjonujgca?

n=537

Trudno powiedziec

19%

Tak
21,6%

Nie
59,4%
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Zbudowanie lojalnej
spotecznosci to
maraton, nie sprint

Tworzenie trwatej i zaangazowanej spotecznosci

rzadko bywa kwestig miesiecy — to proces, ktory wy-

maga czasu, wytrwatosci i systematycznosci. Niemal
60 procent tworcow biorgcych udziat w badaniu
przyznato, ze dotarcie do odbiorcow i zbudowanie
relacji opartej na zaufaniu zajeto im ponad

dwa lata.

Jak duzo czasu zajeto Ci zbudowanie spotecznosci?
n=537

mniej niz 1 rok 19,2%

1rok lub wiecej 21.6%
- mniej niz 2 lata ’

2 lata lub wiecej
- mniej niz 5 lat

5 lat lub wiecej 22,5%

36,7%
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Kursy, ksigzki czy wspotprace?
Giowne zrodta dochodow tworcow



lle zarabiajg?

Ponad potowa tworcow zarabia na dziatalnosci

w internecie. Wsrod respondentow najwieksza grupe
stanowig ci 0siggajacy miesieczne przychody w prze-
dziale 1000 zt - 9 999 zt. Co trzeci tworca raczej
dorabia w swoich kanatach, otrzymujac miesiecznie
mniej niz 1tys. zt. Bardziej imponujgce wyniki osigga
jedynie co czwarty tworca, zarabiajgc ponad 10 tys. zt
miesiecznie.

Srednie przychody respondentéw z dziatalnosci w internecie
n=300

10 000 z1 - 19 999 zt _ 14%

20 000 zt - 49 999 zt

powyzej 50 tys. - 3,7%

Czy zarabiasz na prowadzeniu dziatalnosci w internecie
n=537

Tak
55,9%

Nie
44 1%

@‘mker INFLUENCERS
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Na czym zarabiajg?

Pozornie najczesciej tworcy zarabiajg na wspot-
pracy z markami - wskazato tak 42 proc. badanych.
Jednak bardziej popularne s rézne formy sprzeda-
zy produktow wiasnych — ponad %45 ankietowanych
sprzedaje autorskie kursy, szkolenia i konsultacje
(38,7 proc.), ksiazki (16,3 proc.) lub inne produkty
fizyczne (8,3 proc.).

Przychody tworcow w poszczegolnych kategoriach w 2024 roku

Wspotpraca z markami

Kursy, szkolenia, konsultacje

Sprzedaz ksigzek

Marketing afiliacyjny

Sprzedaz reklam

Sprzedaz fizycznych produktow
innych niz ksigzki (np. kubkow)

Donacje (np. przez BuyCoffee)

Subskrypcja tresci przez odbiorcow

Ptatne cztonkostwo w stworzonej
przeze tworce grupie

Inne

n=300

9,7%
3,7%
3,3%
6,7%
6%

3%

13,1%

16,3%

@mker

42,3%

33,7%
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Filizanka wsparcia buduje
niezaleznos¢ Tworcow

Tegoroczne wyniki ankiety wyraznie pokazujg dyna-
miczny wzrost popularnosci wsparcia finansowego dla
tworcow internetowych ze strony ich spotecznosci. Juz
6,7% tworcow otrzymuje donacje w postaci tzw. ,wirtu-
alnych kaw”, a kolejne 6% korzysta z subskrypcji tresci
— to dwukrotnie wiecej niz jeszcze rok temu. Jest to
bardzo pozytywny sygnat Swiadczacy o zmianie men-
talnosci zarowno tworcow, jak i ich odbiorcow.

Z naszych doswiadczen w serwisie BuyCoffee.to wy-
nika, ze darowizny stajg sie coraz istotniejszg czescia
przychodow wielu tworcow, pozwalajgc im na wiek-
szg swobode i niezaleznosc¢ od tradycyjnych modeli
reklamowych oraz od algorytmow platform spotecz-
nosciowych. Obserwujemy rosngcg swiadomosc
spotecznosci dotyczgcg potrzeby wspierania tworczo-
Sci, ktdora regularnie konsumujg, szczegodlnie wtedy,
gdy widza realng wartosc lub gdy tacza ich z tworca
silne wiezi emocjonalne czy wspodlne wartosci.

Kwoty darowizn sg bardzo zréznicowane i w duzej
mierze zalezg od charakteru tworczosci oraz relac;i
z fanami. Srednia warto$¢ pojedynczej donacji w na-

szym serwisie wynosi okoto 30 zt, ale warto podkreslic,
ze znaczna czesc uzytkownikow wptaca kwoty od

5 do 15 zt — to wtasnie takie symboliczne gesty cze-
sto budujg stabilng baze wsparcia dla wielu tworcow.
Jednoczesnie istnieje takze catkiem spora grupa od-
biorcow, ktorzy decyduja sie na bardziej hojny gest
wsparcia, dokonujgc wptat rzedu 50, 100 zt lub wiecej,
zwtaszcza gdy tworczosc wyjatkowo rezonuje z ich za-
interesowaniami lub zyciowymi doswiadczeniami.

Obserwujac trendy z ostatnich miesiecy, przewidujemy
dalszy rozwoj tego obszaru przychodow. Spotecznosci
coraz bardziej cenig sobie mozliwosc¢ bezposrednie-
go wspierania 0sob, ktore dostarczajg im jakosciowe
tresci, a sami tworcy chetnie wykorzystuja te for-

me finansowania jako potwierdzenie sensu swojej
dziatalnosci, a przychody generowane ze wsparcia
spotecznosci, stanowig juz czesto bardzo istotng czesc
generowanego przychodu.”




Facebook i YouTube
iderami wysokich
przychodow wsrod
tworcow

Najwiecej tworcow zarabiajgcych ponad 10 tys. zt
miesiecznie mozna znalez¢ wsrod osob, ktorych
gtéwnym kanatem jest Facebook — taki poziom
dochodow zadeklarowato 35 proc. uczestnikow
naszej ankiety. Na podobne zarobki moze liczyc
co trzeci YouTuber, co nie dziwi, biorgc pod uwa-
ge wiekszy naktad pracy zwigzany z nagrywaniem
i montazem filmow oraz dtuzsze i bardziej angazu-
jace formaty wideo. Nieco nizsze dochody osiggaja
tworcy dziatajgcy gtownie na Instagramie oraz au-
torzy newsletterow — ponad 10 tys. zt zarabia 28
proc. Instagramerow i co czwarty tworca newslet-
terow. Najmniejsze przychody deklarujg blogerzy

i Tiktokerzy, ktorzy rzadziej osiggaja tak wysokie
wynagrodzenia.

Kanat dziatalnosci, a przychody
n=300

Eacebook 26,9% 15,4% 19,2%

4,6%

4,6%
20%
10,3% PSRV I ©,9%

15,3% ORI 1,.9%

Blog

Newsletter

YouTube

Instagram

TikTok 66,70/0 3,7%

Zarobki tworcow

ponizej 1000 z+ - 1000 zt- 9 999 7t

20 000 - 49 999 zt

10 000 zt - 19 999 zt

powyzej 50 tys.
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Wspotprace
z markami czy
wilasnhe produkty?

Ponad potowa tworcow internetowych zarabia na
wiasnych produktach, takich jak kursy, szkolenia

czy ksigzki — i to wiecej niz ci, ktorzy opierajg swoje
dochody na wspotpracach z markami. Wsrod osob
zarabiajgcych na sprzedazy witasnych produktow,

47 proc. osigga przychody powyzej 10 tys. zt. Wsrod
0sOb zarabiajgcych na wspotpracach takie przychody
osigga zaledwie 21 proc.

Przychody tworcow zarabiajgcych na wlasnych produktach
VS. ha wspotpracy z markami

n=300

Sprzedawcy )
autorskich produktéw 23,9% 3,9%
(w tym kursy i ksigzki)

3,2%

Osoby zarabiajagce
na wspotpracach

7,9%

Zarobki tworcow

ponizej 1000 zt - 1000 z+ - 9 999 74 10 000 zt - 19 999 zt

- 20 000 zt - 49 999 7t powyzej 50 tys. zt
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Nie musisz wymyslac¢ kota na nowo,
zeby zarabia¢ na wtasnych produktach

Kluczem do przekucia kanatu w dochodowy biznes oparty na
witasnych produktach jest strategiczne wykorzystanie trzech
gtownych zasobdw, ktdre twdrca juz posiada: spotecznosci,
zaufania i unikalnej wiedzy/niszy. Kanat to kopalnia wiedzy

o odbiorcach. Trzeba analizowac komentarze, pytania, odpo-
wiedzi na ankiety, a nawet bezposrednie wiadomosci. Czego
brakuje Twoim widzom? Jakie problemy starajg sie rozwigzac?
Jakie produkty komplementarne do Twoich tresci by ich za-
interesowaty? To punkt wyjscia do przekuwania pomystow

w produkty.

Oferowane produkty muszg byc¢ naturalnym przedtuzeniem
tego, co dany tworca reprezentuje na kanale (oczywiscie sg wy-
jatki). Jesli uczysz gotowad, trafionym wyborem bedzie e-book
z przepisami, kurs online czy dedykowane akcesoria kuchenne.
Spadjnosc buduje zaufanie i utatwia sprzedaz. Produkty cyfro-
we, takie jak e-booki czy kursy online, sg tu czesto doskonatym
pierwszym krokiem ze wzgledu na nizsze koszty poczatkowe

i wysoka marzowosc, co potwierdzajg wyniki raportu.

Zanim zaczniesz sprzedawac, upewnij sie, ze Twoje tresci na
kanale dostarczajg realng wartosc. Zaufanie, ktére zbudujesz,
bezposrednio przetozy sie na gotowosc¢ odbiorcéw do zakupu
Twoich produktow. Sprzedaz dla twodrcy jest czesto naturalng
konsekwencja relacji z odbiorcami. Nie trzeba sie rzucac od
razu na gteboka wode z szeroka gama produktow. Warto za-
czac od jednego lub kilku kluczowych, dobrze przemyslanych

produktow, ktore najlepiej odpowiadajg na zidentyfikowane po-
trzeby. Dobrym pomystem moze byc¢ przedsprzedaz — wystarczy
poinformowac odbiorcow o pomysle na produkt. Nie trzeba go
miec, aby zebrac feedback do podjecia decyzji o jego finalnej
sprzedazy.

W moim przypadku inspiracjg do tworzenia wtasnych produk-
tow jest przede wszystkim wnikliwa analiza rynku dzieciecego

— chodzi o przeksztatcenie juz istniejgacych rozwigzan w cos, co
mozna obrandowac “po swojemu” — tu nie trzeba wymyslac kota
na nowo. Od wielu lat pomagam tworcom z tej niszy, wykonatem
mnostwo testow i teraz korzystam ze zdobytego doswiadczenia..

Co sprzedaje sie najlepiej? To kwestia zmienna — czesto duza
role odgrywa sezonowosc i aktualne trendy. Zdecydowanie
stawiam na tworcow, dla ktorych przetomowym produktem

jest merch z wyrazistym brandingiem. Kanaty z zaangazowa-

ng spotecznoscig i mocng tozsamoscig moga osiggac istotne
przychody dzieki koszulkom, bluzom, kubkom czy przedmiotom
z unikalnymi hastami, ktore jednoczesnie budujg wiez i poczucie
przynaleznosci do ,rodziny” tworcy.

Adam Romanowski | Wojan Group




Im wieksza
spotecznosé, tym
wieksze przychody?

Wysokosc przychodow tworcow internetowych wy-
raznie wspotgra takze z wielkoscig spotecznosci
zgromadzonej w gtownym kanale komunikacji. Wsrod
0soOb, ktore dotarty do ponad 100 tys. odbiorcow, az
potowa deklaruje zarobki przekraczajace 10 tys. zt
miesiecznie. Coraz wiekszy potencjat zarobkowy wi-
doczny jest rowniez wsrod tworcow posiadajgcych
co najmniegj 50 tys. obserwujgacych — w ich przypadku
szanse na wyzsze przychody takze znaczgco rosna.

Zarobki w zaleznosci od wielkosci spotecznosci
n=300

5,7%

137% Iﬂ
10 tys. lub wiecej 33,3% 41,7% 14,3%
- mniej niz 50 tys.

15,4% 26,9% 11,5%
211% ((ORSY 18,4%

Zarobki tworcow

- 1000 zt- 9 999 zt

powyzej 50 tys. zt

ponizej 11tys.

1tys. lub wiecej
- mniej niz 10 tys.

1,2%

50 tys. lub wiecej 19,2% 26,9%
- mniej niz 100 tys.

powyzej 100 tys.

10 000 zt-19 999 zt

ponizej 1000 zt

- 20 000 zt - 49 999 zt
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Czas to pieniadz

Czas, ktory tworcy poswiecajg na dziatalnosc kore-
luje z ich sukcesem finansowym. Sposrod badanych,
ktorzy zadeklarowali, ze praca tworcy zajmuje im
ponad 50 godz. tygodniowo, %3 osigga przychody
powyzej 10 tys., z czego co piaty zarabia powyzej
50 tys. zt miesiecznie.

Zarobki w zaleznosci od czasu poswieconego na dziatalnosé

n=300
2.1%
Mniej

o)

niz 10 godz. 6,3%
11-20 godz. 9.9% .575%
4,6%
21-30 godz. 47% 13,6% . 4.6%

Wiecej o o
12.8% Rk 5.1%
387% 6,5%

31-40 godz.

41-50 godz.

Zarobki tworcow

ponizej 1000 zt - 1000 zt - 9 999 7t 10 000 zt - 19 999 74

20 000 z1 - 49 999 z¢ powyzej 50 tys. zt
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Zawodowcy
zarabiajg lepiej

Tworcy zawodowi, ktorzy zazwyczaj poswiecaja
wiecej czasu na swoja dziatalnosc online, osiggaja
rowniez wyzsze przychody. Jedynie 13 proc. ankie-
towanych, dla ktorych tworczosc internetowa jest
gtownym zrodtem utrzymania, nie generuje z niej do-
chodow. Natomiast czterech na dziesieciu tworcow
w tej grupie zarabia miesiecznie ponad 10 tys. zt.

Zarobki w zaleznosci od charakteru dziatalnosci

n=537
Gt6
8222 13.2% 5,39 38,2% 14,5%
29% 1,0%
L
Dodatkowe 1,0%
zajecie 30,0%
zarobkowe
Hobby 5199 0,6%

Zarobki tworcow

- nie zarabia - oonizej 1000 zt 1000 zt- 9 999 74
- 10 000 2t - 19 999 z4 20 000 7t - 49 999 74 - powyzej 50 000 zt
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Zawod tworca — jak profesjonalizacja

zmienia branze

Profesjonalizacja zawodu influencera jest dzis faktem — choc¢
wcigz w procesie dynamicznych zmian. Dane wyraznie pokazuja,
ze intensywnosc¢ zaangazowania bezposrednio koreluje z pozio-
mem przychodow. Tworcy, ktorzy traktujg swojg dziatalnosc jako
gtowne zrodto utrzymania, nie tylko inwestujg w nig czas, ale tez
rozwijajg umiejetnosci produkcyjne, komunikacyjne, analityczne
I biznesowe, finansowe, HR-owe. To juz nie tylko kwestia pasiji,
ale Swiadomego budowania marki osobistej i zarzgdzania nig jak
przedsiebiorstwem, ktdre zatrudnia pracownikow.

Aby jednak influencer marketing byt w petni uznawang sciezka
kariery, potrzebujemy dalszej profesjonalizacji — m.in. poprzez
standaryzacje wspotpracy na linii tworca-marka oraz rozwoj
kompetencji w obszarach prawa autorskiego, etyki i ochrony
wizerunku. Wazne bedzie rowniez wprowadzenie transparent-
nych zasad rozliczen i standardow jakosciowych w komunikacji
z odbiorcami.

Sposob pracy tworcow ewoluuje. Jednym z kamieni milowych
w kierunku standaryzacji byto wprowadzenie przez UOKIK
transparentnosci wspotprac czyli obowigzku oznaczania reklam.
Jeszcze kilka lat temu influencer czesto dziatat intuicyjnie: sam
prowadzit negocjacje, tworzyt tresci. Teraz coraz czesciej dzia-
tajg w kolektywach — majg menedzerdw, agentdow, prawnikow,
specjalistow od finansdw i strategii.

Co do kultury pracy, wytaniajg sie niepisane zasady. Przyktada
sie wage do terminowosci — marki oczekuja terminowej realiza-
cji kampanii, a tworcy coraz powazniej traktujg zobowigzania.
Wprowadza sie takze profesjonalne, szczegdétowe umowy

O Wspotpracy zawierane pomiedzy agencjg-marka i agencja-
-tworca. Wsrdod influencerdw wzrasta rowniez swiadomosc¢

o skali wptywu, jaki maja na swoich odbiorcow. Dotyczy to nie
tylko ptatnych wspotprac ale wszystkich tresci, jakie publiku-

ja na swoich profilach. Dla mtodych odbiorcow influencerzy

to autorytety, wzorce do nasladowania. Coraz wiecej twor-

coOw z wiekszg uwagg dobiera takze wspodtprace, kierujac sie
autentycznoscia i dopasowaniem marki do ich profilu oraz wiary-
godnoscig marki i jej pochodzeniem. Zjawisko scamu, podrobek,
przetoczyto sie przez branze influencerskg. Na szczescie dzisiaj
tego typu kampanii jej coraz mniej.

Stowarzyszenie Profesjonalistow Influencer Marketingu odgrywa
w tym procesie kluczowa role — edukuje, buduje swiadomosc
standardow branzowych i wspiera zarowno tworcow, jak i marki
w tworzeniu etycznych i profesjonalnych modeli wspotpracy. To
pierwszy krok do tego, by zawdd influencera byt nie tylko ak-
ceptowany, ale i szanowany jako petnoprawna sciezka kariery.”




Rozwoj kanatow
| profesjonalizacja tworcow




Metody za pomoca ktorych ankietowani tworcy pozyskuja
nowych odbiorcow

n=537

Ja k tWé rcy bUd Uja Dziatania organigzne - sy§tematyczne
swoje spotecznosci?

33,8%

Polecenia cztonkdw spotecznosci

41,7%

Wiekszosc tworcow polega na naturalnym wzroscie

swojej spotecznosci. Osiem na dziesieC osob anga- Obecnos¢ na wydarzeniach branzowych,
zuje sie w tworzenie i regularne udostepnianie tresci, udziat w konkursach, galach itp.
co pozwala im przyciggac¢ nowych odbiorcow bez
ptatnej promocji. Kolejne 40 proc. tworcow zysku-
je nowych obserwujgcych dzieki rekomendacjom
od swoich obecnych fanow. Dodatkowo, co czwarty
z nich uczestniczy w wydarzeniach branzowych, co Wspotprace z innymi
pomaga w nawigzywaniu nowych kontaktdw i zwiek- tworcami / influencerami
szaniu zasiegow.

27,6%

Kampanie ptatne na FB, LI, IG 22,5%

21%

Dziatania SEO 17,9%

Obecnos¢ w mediach tradycyjnych,
np. w TV, wywiad w gazecie

3,4%

: INFLUENCERS
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Ptatna promocja
WCIgzZ nie jest
priorytetem wsrod
tworcow

W dalszym ciggu tworcy w duzej mierze opieraja
swojg dziatalnosc na dziataniach organicznych, co
znajduje odzwierciedlenie w ich wydatkach na rekla-
my. Ponad 65 proc. ankietowanych nie inwestuje
w ptatna promocje. Zaledwie co czwarty tworca
przeznacza srodki na ten cel w budzecie do 1000 zt
miesiecznie.

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Miesieczne wydatki na ptatng forme promocji

66,7%

Nie wydaje nic

25%

ponizej 1000 zt

n=300

71%

1000 zt-5 000 zt

0,6% 0,7%

5000 zt-10 000 zt  powyzej 10 tys. zt

@mker
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Ptatna promocja
gwarancjg ha wyzsze
zarobki

Choé wielu tworcow unika inwestowania w rekla-
me, okazuje sie, ze ptatne dziatania mogq miec
znaczacy wptyw na ich zarobki. Wsrod tych, ktdrzy
nie przeznaczajg srodkdw na promocje, niemal poto-
wa nie zarabia na swojej dziatalnosci online. Z kolei
tworcy, ktorzy wydaja na reklame ponad 1 000 zt
miesiecznie, czesciej osiggajg wyzsze przycho-

dy — siedmiu na dziesieciu z nich zarabia powyzej

10 000 zt miesiecznie.

Zarobki tworcow, a wydatki na reklame
n=300

nie wydaje nic

53,91% 18,72%

ponizej 1000 zt 29,85% 17,91% 35,82%

4,44%

powyzej 1000 zt 24,44% 17,78% 31,11%

Zarobki tworcow

- oonizej 1000 z+

nie zarabia

10 000 zt-19 999 zt

5,59% 112%
|

19.83% 1%

4,48%
—

10,45% 1,49%

13,33%

1000 zt-9 999 zt

20 000 zt - 49 999 7+ - powyzej 50 000 zt

@mker
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Narzedziownik tworcy - z czego tworcy
korzystajg w pracy? Czy siegajq po Al?




Tworcy internetowi
chetnie siegaja po
narzedzia online

Tworcy internetowi regularnie korzystajg z do-
stepnych narzedzi wspomagajacych ich codzienng
dziatalnosé. W szczegdlnosci popularne wsrod an-
kietowanych sg aplikacje do tworzenia grafiki i wideo,
z ktorych korzysta niemal kazdy tworca w tej branzy.
Wysokag popularnoscia cieszg sie takze narzedzia do
organizacji pracy, planowania dziatan, a takze progra-
my do mailingu i reklamy.

Narzedzia do grafiki i wideo

Narzedzia do organizacji
I planowania pracy

Narzedzia do mailingu

Narzedzia do reklam

Systemy do sprzedazy online,
np. SalesCRM

Narzedzia do nagrywania
podcastow / audiobookow

Narzedzia do nagrywania
webinarow / kursow

Narzedzia do pisania ksigzki

Ustugi fulfillment

Z zadnych

Inne

Z jakich narzedzi korzystajg tworcy

n=537

18,1%

14%

B 7%
B 73
B 2%

B 32%

B 3.2

31,8%

31,3%

39,9%

@mker
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Al napedza tworczosc
W internecie

Az 70 proc. ankietowanych wykorzystuje narze-
dzia oparte na Al. To znaczny wzrost w porownaniu
do odpowiedzi z zesztego roku, gdy korzystanie ze
sztucznej inteligencji deklarowato 52 proc. pytanych
tworcow. Najczesciej stosuje sie jg do tworzenia
tresci i generowania pomystow na materiaty. Wiele
0sob korzysta takze z narzedzi do transkrypcji, edycji
i analizy tresci, ktore utatwiajg im codzienng prace.
Rzadziej tworcy generujg w narzedziach opartych
na Al grafiki i wideo czy wykorzystuja je do analizy
danych i optymalizacji dziatan. Jedynie co dziesigty
ankietowany automatyzuje proces publikacji postow
czy odpowiedzi na komentarze.

Czy w swojej tworczosci internetowej korzystasz z rozwigzan opartych o Al?
n=537

Nie
28,9%

Tak
71.1%

Obszary wykorzystywania Al przez tworcow
n=382

W generowaniu tekstow na kanaty, np. tresci postow, scenariuszy 71.5%
rozmow do podcastu, tresci newslettera, opisdow produktow »J /0

W edycji tresci, np. ttumaczeniu, streszczaniu,

optymalizacji pod katem stéw kluczowych,

W tworzeniu transkrypcji

W opracowywaniu nowych pomystow i plandw na dziatania

i rozwdj dziatalnosci, dotarciu do grupy odbiorcow itp.

W generowaniu grafik i wideo na kanaty, tworzeniu ilustracji
i animacji, edycji zdjec, montowaniu wideo

W analizowaniu i optymalizacji danych, np. trenddw,
zachowan odbiorcow, statystyk, reklamy.

W zarzadzaniu trescig na kanatach i komunikacjg z odbiorcami
(np. publikowanie postéw, automatyczne odpowiadanie na komentarze)

: INFLUENCERS
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Poglad branzy na Al
hie zabierze pracy
tworcom, tylko j3g
utatwi

Ponad potowa respondentow skupia sie na po-
zytywnych stronach Al, jako sposobie na szybsze

i efektywniejsze tworzenie tresci. Zaledwie 16 proc.
tworcow rozwoj narzedzi Al ocenia negatywnie. Nie-
mal wszyscy badani tworcy (92 proc.) oceniajg swoje
doswiadczenia pracy z wykorzystaniem sztucznej
inteligencji pozytywnie. 59 proc. badanych uwaza,
rozwoj narzedzi Al pozytywnie wptynie na przysztosc
pracy tworcow internetowych.

Jak oceniasz swoje doswiadczenie pracy z wykorzystanie
sztucznej inteligencji w swojej tworczosci?

n=382

Raczej negatywnie
Al czasami utrudnia moja prace
lub nie spetnia moich oczekiwan

Bardzo pozytywnie
Al znaczaco usprawnia mojg prace
i jestem z niej bardzo zadowolony/a

0,80%

Neutralnie
Al nie wptywa znaczaco
na moja produktywnosc

48,20%

Raczej pozytywnie
Al jest pomocne, ale ma
pewne ograniczenia

44,00%

7,10%

Jak wedtug Ciebie rozwodj narzedzi Al wptynie na przysztoscé
pracy tworcow internetowych?

n=537

Negatywnie

Obawiam sie, ze Al moze spowodowac
przesycenie tresci na rynku, utrudniajac
wyroznienie sie wsrdd innych twdrcow
oraz zmeczenie odbiorcow, co utrudni
monetyzacje tworczosci.

Neutralnie

Al ma potencjat, ale nie wptynie znaczgco
na dziatalnos¢ tworcow — kluczowe nadal
beda pomysty, osobowosc i autentycznosc.

22,50%
: 16,40%
Pozytywnie

Al pomoze twdrcom tworzyc¢ szybciej

i efektywniej, automatyzujgc zmudne

zadania i zwiekszajac produktywnosc.

Nie mam zdania, nie jestem
pewien/pewna, jak Al wptynie
na branze tworcow.

(¢)
58,70% 2.40%

@'mker
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Jak tworcy mierza swoje wyniki?



Dla wiekszosci tworcow kluczowym elementem ich
dziatan online jest budowanie zaangazowanej spo-
tecznosci. Az 71 proc. ankietowanych uznaje poziom
interakcji ze swoimi fanami za najwazniejszy wskaznik
efektywnosci ich dziatan. Zarobki rowniez odgrywaja
wazng role — dla co drugiego tworcy stanowig istot-
ny element oceny efektywnosci ich pracy. Podobny
odsetek zwraca takze uwage na wzrost liczby obser-
wujgcych. Dodatkowo, dla 4 na 10 tworcow wazna
jest rozpoznawalnosc¢ w branzy.

Najwazniejsze dla respondentow wskazniki dziatalnosci w internecie
n=537

Wyzsze przychody
Wzrost liczby

obserwujgcych / fanow

Wypuszczenie nowych
produktow cyfrowych

Wyzszy poziom zaangazowania
followersow / fanow

Wieksza rozpoznawalnosc
w branzy

Wejscie na nowa
platforme / w nowy kanat

Wieksza liczba zrealizowanych
ptatnych wspotprac z markami

Wyzszy poziom konwers;ji
z kampanii ptatnych

Wiecej nagrod, wyrdznien,
zaproszen na eventy

Automatyzacja dziatan

Planuje wyciszy¢ lub zamknac
catkowicie swojg dziatalnosc

B 7o
. 1,5%
. 1,3%

l 0,6%

4.1%

41%

9,3%

14,9%

12,8%

17,7%

@'mker

29,2%
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Cele na rok 2025

Na szczycie listy celow na nadchodzacy rok, po-
dobnie jak w ubiegtym roku, uplasowaty sie wyzsze
przychody, wzrost liczby fanow oraz wyzszy poziom
zaangazowania obserwujgcych. Zwieksza sie od-
setek tworcow zainteresowanych wypuszczeniem
witasnych produktow — juz 15 proc. tworcow stawia
sobie taki cel w nadchodzgcym roku. To o 3 p.p. wie-
cej niz w poprzedniej edycji badania i jednoczesnie
awans z 4. miejsca na podium wsrod najczesciej po-
dawanych celow.

Cel narok 2025
n=537

Poziom zaangazowania
fanow / obserwujgcych

Zarobki

Przyrost nowych
fanow / obserwujgcych

Rozpoznawalnos¢ w branzy

Zaproszenia na eventy - 13,2%
Liczba zrealizowanych ptatnych 12 5%
wspotprac z markami =2 /0

Liczba miesiecznych zapytan 3 99
o wspotprace od marek »~ /0
P02|om“konwerSJ| 91%
z kampanii ptatnych
Nagrody, wyréznienia . 6,1%

Inne I 1,8%

39,1%

51%

49,7%

@'mker

71,7%
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Czy tworcy sa zadowoleni?



Tworcy internetowi sg zadowoleni ze swojej pracy.
Niemal potowa z nich (47 proc.) ocenia swoje zado-
wolenie na wysokim poziomie (4 lub 5), podczas gdy
18 proc. respondentow ocenia swojg satysfakcje jako
niska (1 lub 2). Co wiecej, ocena ta jest lepsza niz rok
temu - wzgledem wynikdw z 2024 roku liczba zado-
wolonych (4 lub 5) wzrosta o 7 p.p.

4,3%

Jak oceniasz poziom swojej satysfakcji z bycia tworcg
internetowym w ciggu ostatnich 12 miesiecy?

n=537

35%

33,7%

@'mker

13,4%
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/alety dziatalnosci
INnternetowey:
zarabianie na pasji
| niezaleznos¢

Siedmiu na dziesieciu tworcow wskazuje, ze najwiek-
szymi atutami ich pracy sa mozliwosc¢ zarabiania na
tym, co sprawia im przyjemnosc, oraz niezaleznosc

| elastycznosc¢ zawodowa. Respondenci doceniaja
rowniez poczucie wptywu na otaczajgcy swiat, co
stanowi dla nich dwa razy bardziej istotng wartosc niz
zarobki i trzy razy wazniejszg niz popularnosc. Jed-
noczesnie odsetek tworcow doceniajgcych poczucie
sensu i wptyw swojej pracy zmniejszyt sie w porow-
naniu do zesztego roku az o 10 p.p.

Mozliwosc¢ zarabiania
na tym, co lubie robic

Niezaleznosc i elastycznosc
pracy - pracuje gdzie, kiedy
i nad czym chce

Poczucie sensu, wptywu

na ludzi, Swiat, otoczenie

Satysfakcjonujgce zarobki

Rozpoznawalnosc i stawa

Zalety twodrczosci internetowej

11,5%

n=537

231%

48,4%

@mker

73,4%

71,7%
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Wady dziatalnosci:
zaleznosc¢ od platform
spotecznosciowych

| Zmeczenie

Prawie potowa ankietowanych tworcow wskazuje, ze
najwiekszymi minusami ich pracy sg zmieniajace sie
polityki platform, algorytmy i formaty, a takze zme-
czenie zwigzane z nieustanng potrzeba tworzenia
nowych tresci. Ponad s jest niezadowolona z tego,
ile czasu poswieca na przebywanie w internecie,
usitujgc nadazyc za konkurencjg i wbic sie w nattok
tresci. Wyglada na to, ze tworcy dostrzegajg nega-
tywny wptyw mediow spotecznosciowych i czesciej
pozwalajg sobie na “wylogowanie sie” - w porow-
naniu do ubiegtorocznych odpowiedzi presja bycia
online dostata o 13 p.p. mniej wskazan.

Wady tworczosci internetowej

Zaleznosc od zmieniajacej sie
polityki platform spotecznosciowych,
algorytmow, nowych formatow

Zmeczenie wynikajgce z ciggtego
przymusu tworzenia tresci

Poswiecanie zbyt wiele czasu
na tworzenie i konsumowanie
tresci online

Coraz wieksza konkurencja i nattok
tresci, w ktore trzeba sie wbic

Poczucie presji bycia ciagle online
oraz tworzenia tresci na coraz
wiekszg liczbe platform

Nawyk porownywania sie
z innymi tworcami i tworczyniami

Hejt, z ktorym (czasem)
sie spotykam

Ciggte poszukiwanie sposobow
monetyzacji dziatalnosci
i stabilnosci przychodow

Pokazywanie prywatnego zycia
Rozpoznawalnosc i brak

anonimowosci w internecie
I na ulicy

3,2%

n=537

9,7%

24,4%

21,2%

18,4%

16,9%

35,6%

29,1%

49,7%

49,5%
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Tworczynie a tworcy internetowi - podobienstwa i roznice

W badaniu ekonomii tworcow wzieto udziat 71 proc. kobiet i 28 proc. mezczyzn. Oto najwazniejsze podobienstwa i roznice miedzy nimi:

Gtowny kanat

Tematyka dziatalnosci

Zarobki

Tworca internetowy

W grupie mezczyzn widac wieksze zroznicowanie, jesli chodzi
o kanat dziatalnosci. Wielu z nich jako gtowny kanat wskazato
YouTube (18,7 proc.), ktory w ogdle nie jest popularny wsrod ko-

biet. 22,7 proc. tworzy na Instagramie, a 18,7 proc. na Facebooku.

Rowniez wieksza roznorodnosc¢ tematyczna niz w grupie kobiet;
najwiekszy odsetek mezczyzn tworzy na tematy zwigzane z edu-
kacja (32,7 proc.) i rozwojem osobistym (28,7 proc.). Nie brakuje
jednak tez takich zajmujacych sie tematyka lifestyle’u i zdrowia
(25,3 proc.)

Tworcy internetowi zarabiajg nieco wiecej niz tworczynie. Po-
nad 17 proc. osigga przychody powyzej 10 tys. zt. Co dziesiaty
tworca osigga zarobki powyzej 20 tys. zt miesiecznie.

Tworczyni internetowa

Zdecydowana wiekszosc¢ kobiet prowadzi konto na Instagramie
(64,6 proc.).

Kobieca twdrczosc to przede wszystkim lifestyle i zdrowie
(47,5 proc.), rozwoj osobisty (31 proc.), edukacja (28,6 proc.)

Najwiecej tworczyn osigga zarobki w przedziale 1 000 -

O 999 zt (26 proc.); Niemal 13 proc. kobiet zarabia powyzej
10 tys. zt. Jednak zarobki przekraczajgce 20 tys. zt miesiecz-
nie osigga jedynie 5 proc. tworczyn — to dwukrotnie mniej
niz w przypadku tworcow.

INFLUENCERS
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Tworczynie a tworcy internetowi - podobienstwa i roznice c.d.

Zrédta przychodéw

Cel na 2025

Charakter dziatalnosci

Satysfakcja

Mezczyzni zarabiaja gtownie na sprzedazy wtasnych produk-
tow (35,3 proc.) — czesciej niz kobiety na sprzedazy ksigzek
(11,3 proc.). Zdecydowanie rzadziej niz tworczynie zarabiajg na
wspotpracach z markami — 18,7 proc. osigga przychody w tej
kategorii.

W 2025 niemal co trzeci tworca internetowy stawia przede
wszystkim na zwiekszenie swoich przychodow. Niemal co piaty
chce skupic sie na powiekszeniu spotecznosci.

Dla co trzeciego tworcy dziatalnosc online jest gtdwnym zajeciem
zarobkowym. Nieco mniejszy odsetek (28,7 proc.) tworcow inter-
netowych traktuje dziatalnosc online jako hobby.

Ponad potowa (52 proc.) tworcow ocenia satysfakcje ze swojej
dziatalnosci wysoko (4 lub 5).

Kobiety czesciej zarabiajg na sprzedazy kursow, szkolen i kon-
sultacji niz mezczyzni (22,6 proc. tworczyn osigga przychody
w tej kategorii). Na wspoétpracach z markami dalej zarabia co
czwarta

Cele kobiet-tworczyn zrownuja sie z celami tworcow — chca
zwiekszy¢ swoje przychody w 2025 roku. Ponad 15 proc. kieru-
je swoje zainteresowanie ku wzrostowi liczby fanow lub planuje
wypuszczenie wtasnego produktu.

Dziatalnosc internetowa stanowi gtowne zajecie zarobkowe dla
28,3 proc. ankietowanych; dla co trzeciej respondentki twor-
czosc¢ stanowi hobby.

45 proc. tworczyn jest wysoce usatysfakcjonowanych swoja
dziatalnoscig w internecie (4 lub 5). Czesciej jednak podcho-
dza do niej sceptycznie niz mezczyzni-tworcy — niemal co piata
uczestniczka badania ocenia swojg dziatalnosc na 1 lub 2.

@'mker
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Tworczynie w przedpokoju
wielkiego potencjatu

Z najnowszych danych jasno wynika, ze kobiety-tworczynie sg
w ofensywie - tworzg, edukuja, rozwijaja sie i coraz czesciej za-
rabiajg na swojej dziatalnosci online. Ale wcigz niepokoi mnie
jedno — ogromny potencjat, ktory nie jest w petni wykorzysty-
wany. Dlaczego?

Bo wiele kobiet zatrzymuje sie na Instagramie. A to jakby cate
zycie stac w przedpokoju pieknego domu i nie wejsc dalej.
Instagram jest Sswietny — pozwala budowac relacje, opowiadac
historie, pokazywac siebie i tworzyc spotecznosc. Ale nie daje
stabilnosci ani skalowalnosci. To medium ,tu i teraz” — tresc zni-
ka, zasieg spada, a wszystko zalezy od humoru algorytmu.

Co warto zrobié, zeby zbudowac cos trwalszego - i bardziej
dochodowego?

1. Dywersyfikuj kanaty

Jesli tworzysz tylko na Instagramie — zacznij od drugiego ka-
natu: YouTube, podcast, newsletter albo blog. YouTube daje
dtuzszy czas zycia tresci i pozwala zarabiaC pasywnie. Newslet-
ter — budujesz wtasng baze, niezalezng od platform. Podcast

— tworzysz relacje opartg na gtosie i zaufaniu.

2. Zmieniaj model zarabiania

Wspotprace z markami to fajny start, ale nie moga byc fun-
damentem biznesu. MysI| o wtasnych produktach cyfrowych
(ebooki, kursy, checklisty), ustugach skalowalnych (grupy ma-
stermind, konsultacje grupowe), automatyzacji sprzedazy. Nie
musisz by¢ na zywo, by zarabiac.

3. Przestan traktowac swoj profil jak pamietnik —

zacznij dziatac¢ jak przedsiebiorczyni.

Wiem, ze wiele kobiet zaczynato z pasji. Ale jesli chcesz stabil-
nosci, wyzszych zarobkow i realnego wptywu — tworz strategie.
Miej plan tresci, analizuj statystyki, prowadz dziatania z intencja,
a nie intuicja.

4. Zadbaj o siebie

Prawie co pigta kobieta nisko ocenia swojg satysfakcje z dzia-
talnosci. To czesto wynik przemeczenia, perfekcjonizmu, braku
granic. Ustal czas pracy, nie porownuj sie, zatrudnij wsparcie,
kiedy mozesz. Twoj biznes ma ci stuzy¢ — nie odwrotnie.

Dane pokazuja, ze kobiety sg coraz silniejsze jako twdrczynie.
Ale zeby naprawde rozwingc skrzydta, potrzebujemy nie tyl-

ko obecnosci, ale tez strategii, odwagi i zmiany myslenia. Twaj
Instagram moze byc poczatkiem, ale nie moze byc¢ wszystkim.
Jesli chcesz skalowac zyski — czas zaczac skalowac dziatania.




Profil
respondentow

W ankiecie internetowej przeprowadzonej w marcu
2025 roku przez Imker we wspotpracy z Influen-

cers Live Wroctaw, BuyCoffee.to oraz spotecznosci
GIRLBOSSKIE wziety udziat 537 osoby prowadzagce
dziatalnosc internetowa. Formularz z pytaniami zostat
udostepniony w internecie i wystany w newsletterach
skupiajacych tworcow internetowych: uczestnikow
wydarzenia Influencers Live Wroctaw, odbiorcow
newslettera dla Tworczyn i Tworcow internetowych
od Krzysztofa Bartnika z Imker, subskrybentow new-
slettera BuyCoffee.to oraz GIRLBOSSKIE Ankieta
byta rowniez promowana w mediach spoteczno-
sciowych organizatora i partnerow. Za koncepcje

| opracowanie raportu odpowiada agencja Profeina.

Pleé Miejsce zamieszkania
n=537 n=537

Wies
13,60%

Miasto do 50 tys.
15,50%

Osoba niebinarna
0,20%

Miasto > 500 tys.

Kobieta
Nie chce udzielac 70.90% 41,00%
odpowiedzi na to pytanie ’ Miasto od 50 tys.
0,90% do 150 tys.
12,70%
Mezczyzna Miasto od 150 tys.
27,90% do 500 tys.
17,30%
Wiek
n=537
40%
40 —
35 | 33%

30 —

25 |—

20 —

15,3%
15 —
0= 6,5%
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9 0 9
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Co napedza tworcow? Oddajemy im gtos

Ktore wskazniki dziatalnosci w internecie s dla Ciebie najwazniejsze?

Fakt ze moje dziatania realnie pomagajg ludziom,
niezaleznie czy cos ode mnie kupili czy nie.

Jakie sg Twoim zdaniem najwieksze
plusy dziatalnosci internetowej?

Dzielenie sie swoimi pomystami i wiedzg z innymi ludzmi,
nawigzywanie relacji, inspirowanie, uczenie innych

Mozliwos¢ pomocy innym poprzez edukacje

Poznawanie nowych ludzi np. ze spotecznosci,
mozliwosci rozwoju i probowania nowych rzeczy
np. wystepy w telewizji, na eventach itp.

Jakie sg wedtug Ciebie najwieksze minusy dziatalnosci internetowej?

Uwazam, ze jest ich az tyle, ze nie sposob byto mi

wybrac 3. Przemeczenie, przebodzcowanie, poczucie
bycia niewystarczajacym, poczucie bycia niezrozumianym,
ogromna konkurencja, niemozliwos¢ odpoczynku, niemoc
i odebranie radosci z zycia.

Jaki jest powod ograniczenia lub rezygnacji z dziatalnosci
na wybranych platformach?

Nie zgadzam sie z mechanizmem dziatania tych mediow
i nie chce nim manipulowaé do promowania swojej dziatalnosci,
ktora jest w sprzecznosci z takimi mechanizmami.

Dlaczego planujesz rozszerzy¢ swojg dziatalnos¢ o nowa platforme?

Bo wiem ze newsletter to podstawa Chce wiecej niezaleznosci

Chce w koncu zaczaé dziataé

@‘mker INFLUENCERS
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Wskazowki na rozwoj od Imker
Stawiaj na niezaleznosc

Sprzedawaj wtasne produkty. Jak widac, udaje sie to robic tworcom
juz na poczatkowym etapie dziatania w mediach spotecznosciowych.
RoOb to rowniez wtedy, gdy dobrze Ci idzie wspotpraca z markami -
jesli Twoi odbiorcy kupujg dzieki Twoim rekomendacjom produkty
innych, kupig tym bardziej i Twoje.

Testuj réozne formaty i kanaty. Eksperymentuj z roznymi formami tre-
Sci i miejscami publikacji, jednak jesli nie przynoszg one oczekiwanych
efektow — nie wahaj sie ich zmienic. Skoncentruj sie na tych, ktore
dziatajg najlepiej.

3 YouTube

Tworz wilasny newsletter. Uniezalezni Cie to od nieprzewidywalnych
algorytmow mediow spotecznosciowych i SEO.

Korzystaj z rozwigzan Al. Sztuczna inteligencja wesprze
Cie w pracy — przyspieszy tworzenie tresci, zainspiruje

i pozwoli dziatac efektywniej. Warto korzystac z niej, by
wejs¢ na nowy poziom kreatywnosci.

Inwestuj w promocje. W swoich kanatach promuj siebie
i wtasne produkty - opowiadaj o nich nawet jesli dopiero
powstaja. A gdy oferta bedzie juz gotowa, nie boj sie dopa-
li¢ ja reklama, duzo szybciej zwiekszysz wtedy swoj zasieq.

Zadbaj o relacje ze swoja spotecznoscia. Nawet niewielka,
ale zaangazowana grupa odbiorcow moze przyniesc realne
zysKi.

: INFLUENCERS
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Wydaj swoj autorski produkt

#wtasnaksigzka #kursonline #audiobook

@mker

%% www.imker.pl ° Imker - YouTube www.instagram.com/imker_pl @ www.facebook.com/IMKERIlogistyka

pARTNER ctowNY:  INFLUENCERS rarTNerzy: P buy coffee.to
clle OWROCLAN Y GIRLBOSSKIE.



