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Stowem wstepu
- od influencera do tworcy

Chociaz tworzenie w sieci nie jest tematem nowym, definicja tworcy internetowego
ewoluowata na przestrzeni ostatnich lat. Do tej pory zarabianie na swojej dziatalnosci
w mediach spotecznosciowych kojarzyto sie z influencerami. Co robig influencerzy?
Pokazuja siebie i swoje zycie swojej spotecznosci. Tymczasem twdrcy internetowi prze-
noszg do online’u swoja wiedze czy pasje. Czesto edukuja, np. w zakresie zdrowia,
rozwoju osobistego czy ekologii. Praca influencera polega na prowadzeniu dziatan pro-
mocyjnych, reklamowaniu produktéw innych marek, podczas gdy twdrca monetyzuje
swojg dziatalnos¢ poprzez sprzedaz wtasnych produktow: kurséw, ksigzek, e-bookdw,
publikowaniu na blogu.

Oczywiscie twdérca moze by¢ rowniez influencerem, a influencer twoérca. Ale nie sg to
tozsame pojecia. Twdrcy internetowi ustanowili juz catkowicie odrebny sektor i wtasny
sposdb na prowadzenie biznesu. Liczba obserwujgcych przestata by¢ gtdwnym mierni-
kiem sukcesu w branzy - wielu twércéw ma dzisiaj zaledwie kilkuset obserwujacych, ale
oferuje produkt czy ustuge, ktére dobrze sie sprzedaja.

Chociaz praca tworcy internetowego dla wielu moze wydawac sie spetnieniem marzen,
w rzeczywistosci wymaga ona duzego poswiecenia, regularnosci, ciagtego docierania
do odbiorcéw z kolejnymi produktami czy ustugami. Aby osiggnac sukces w branzy,
tworca musi wykazacd sie réwniez umiejetnosciami marketingowymi i sprzedazowymi,
a takze znajomoscia narzedzi usprawniajacych dziatalnos¢ w internecie.

Towarzyszenie twércom na ich biznesowej drodze nieustannie nas inspiruje i motywuje
do dalszego rozwoju. Dlatego zadaliSmy twdércom pytania i opracowaliSmy na podsta-
wie ich odpowiedzi pierwsza taka analize w Polsce - by lepiej poznac potrzeby i realia
pracy polskiego sektora ekonomii twdrcéw. A co za tym idzie - lepiej odpowiadac na te
potrzeby.

KRZYSZTOF BARTNIK

prezes Imker, growth hacker polskiego selfpublishingu
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PROFIL
RESPONDENTOW

W ankiecie internetowej przeprowadzonej w marcu i kwietniu 2023 r. wzieto
udziat 177 oséb prowadzacych dziatalnosc internetowa. Ankieta byta dostep-
na w internecie. Zaproszenie do jej wypetnienia zostato wystane do grupy Kkil-
kuset polskich tworcow internetowych. Ankieta byta rowniez promowana w me-
diach spotecznosciowych Imker oraz w newsletterze dla Twoérczyn i Tworcow
autorstwa Krzysztofa Bartnika z Imker.
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Pted

177 odpowiedzi

Mezczyzna EEEEEEESSSSSSSSSS———  55,9%

Kobieta meesssssssssssssssssssssse 42,4%

Nie chce odpowiadad

na to pytanie "

1,1%

Osoba niebinarna 1 0,6%

Miejsce zamieszkani

Miasto powyzej 500 tys.
Miasto od 150 tys. do 500 tys.
Miasto do 50 tys.

Miasto od 50 tys. do 150 tys.

a

177 odpowiedzi

]
I 13,6%

IS 13,6%

IS 13%

Wies mmmmmm»  12,4%
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47,5%

Wiek

ponizej 18 lat P

18-24 W 3,4%
25-34 I 29,4%

1,1%

177 odpowiedzi

35-44 I 43,5%

45-54 I 16,4%
55-64mm» 5%

powyzej 65 p

11%
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PROFIL
TWORCY

Profil ankietowanego twdrcy - zycie zawodowe i prywatne

[ ]
06 WEASNIE TO, CZEGO POTRZEBUJESZ @mker



Z przeprowadzonej przez Imker ankiety

wytania sie taki profil twércy internetowego

0 , WEASNIE TO, CZEGO POTRZEBUJESZ

w Srednim
wieku
(35-44 lat)

mieszkaniec duzego
miasta (pow. 500 tys.
mieszkancéw)

w wojewdédztwie
mazowieckim

w internecie zarabia
przede wszystkim
na kursach online

czy konsultacjach

prowadzi
witasng dziatalnos¢
firme w internecie
traktuje jako
dodatkowe zajecie,

zonaty
i ma dzieci

ale zarabia na nim
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ZYCIE
ZAWODOWE

Dziatalnosc¢ w internecie to dla mnie Status zawodowy
o
18,6% Whasciciel(ka) firmy D 5SS %
HOBBY 41,2% - ’
Petnoetatowe zatrudnienie I 13.1%
Doz?ﬂgé?é’v E Freelancer NSG—G——  18,1%
ZAROBKOWE Zatrudnienie na czgs¢ etatu D 5,6%
Student / studentka D 51%
40 10/ Przerwa rodzicielska g 2,3%
(o]
GLO,\;VNA Emeryt/ rencista g 2,3%
PRACA Bezrobotny / bezrobotna ) 0,6%

Dla zdecydowanej wiekszosci (81 proc.) ankietowanych twoércéw dziatalnos¢ w in-

ternecie stanowi gtéwna, badZ dodatkowa prace, z ktdrej uzyskuja dochody. Dla Prawie 60 proc. respondentdw jest wtascicielami swoich firm. Co pigty zapytany
potowy to gtéwna - czgsto jedyna - praca. Co piaty tworca traktuje swojq aktyw- twdrca utrzymuije sie jako freelancer. Taka sama czes¢ twércéw jest zatrudniona
nos¢ w sieci iako hobby. na etacie.
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CZAS POS.';WIECA[‘IY PRZEZ ANKIETOWANYCH
NA DZIALALNOSC W INTERNECIE

Co naturalne, dziatalnos¢ internetowa zajmuje wiecej czasu twércom-zawodow-
com. Co czwarty z nich spedza na prowadzeniu swoich kanatéw wiecej niz 50

lle godzin tygodniowo poéwiecasz na dziatalnoscé godz. tygodniowo. Zdecydowana wiekszos$¢ osdb traktujacych tworzenie w sieci
. o jako hobby, ogranicza czas poswiecony na to zajecie do mniej niz 10 godzin w ty-
W Internecier godniu
|

Mniej niz 10 godz. S  34,5% ieci
) hobby Y dodatkowe zajecie @ gtéwna praca

a2 zarobkowe
11-20 godz. D 24,3% =
[Te}
21-30 godz. NG 12,4% ok
)
<
31-40 godz. NG 9
godz 13,6% ©
hA
©
41-50 godz. pummm 51% “lse
S R
M (™ N
A © R
Wiecej niz 50 godz. D 10,2% N o)
Q
X RIE R o
m -
i ) o &
R ) o
s 1)
© o § N
o A
Co trzeci ankietowany twdrca internetowy poswigca na dziatalnos¢ w internecie °8° § °§
mniej niz 10 godz. w tygodniu. Co czwarty - juz od 11 do 20 godz. tygodniowo. || f a
mniej niz 10 11-20 21-30 31-40 41-50 wiecej niz 50

09 WEASNIE TO, CZEGO POTRZEBUJESZ @mker



ZATRUDNIENIE )
DODATKOWYCH OSOB

| ) ) o Wiekszos¢ twdércow (64 proc.) prowadzi swoje kanaty samodzielnie. Co trzeci twor-
lle osob zatrudniasz do wsparcia swojej ca zatrudnia pracownikéw. Co pigty ankietowany zatrudnia wiecej niz dwie osoby

dzia’ralnos’ci? do wsparcia swojej dziatalnosci.

177 odpowiedzi

nie zatrudniam

64,6%
1 o0sobe
———  10,3%
2-3 osoby
—— 11,49
wiecej niz 3 osoby
e 9.7%
nie zatrudniam, korzystam z ustug agencji
—— 4%

jmker
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ZYCIE PRYWATNE ANKIETOWANYCH

TWORCOW | TWORCZYN

Zonaty / zamezna

Miejsce zamieszkania

177 odpowiedzi

571% TAK 42,9% NIE
Posiadanie dzieci
59,3% TAK 40,7% NIE

Ponad potowa twdércow internetowych biorgcych udziat w ankiecie posiada
rodzine. Jedna na dwanascie takich oséb mieszka za granica.

pomorskie

0, warmirisko-mazurskie
zachodniopc;norskie 8,5 /o 1,7%
1 ’7 /o podlaskie

kujawsko-pomorskie o
2,3% 1.7%

mazowieckie

wielkopolskie 30’5%

ATk, °°%

todzkie

3,4% lubelskie

dolnoslaskie 40/
o (o]
5 ,6 /o Swietokrzyskie

opolskie $laskie 1 10/
0,6% 26,2% 2 1170
matopolskie

7.9% 10,7%
9
zagranica

podkarpackie

2,8%
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Kobiety coraz chetniej zaktadaja
wtasne biznesy online

Dziatalnosc internetowa moze stac sie dla wielu twdércow praca, z ktérej moga sie utrzy-
mac. W ankiecie 40,1 proc. uczestnikdw wskazato, ze taka forma dziatalnosci jest ich
gtéwna aktywnoscig zawodowa. Za to dla az 41,2 proc. to zajecie dodatkowe, jednak
nie jest powiedziane, ze z czasem nie rozwinie sie ono w prace, z ktérej moga sie w pet-
ni utrzymac w przysztosci. W mojej Interaktywnej spotecznosci kursantek i absolwen-
tek Interaktywnej Akademii WordPressa jest wiele osdéb, ktére na poczatku zaczynaja,
traktujgc biznes online jako prace dodatkowa, a pdZniej rozwijaja ja w swoje gtéwne,
dochodowe “miejsce pracy”. Tak tez byto u mnie, zaczetam prowadzi¢ biznes online po
godzinach, zaczynajac od bloga i e-bookdw, az zamienitam to w swadj gtéwny sposob
zarobku.

Choc¢ w ankiecie przeprowadzonej przez Imker dominujg mezczyzni, to kobiety coraz
chetniej zaktadajg wtasne biznesy online. To rozwigzanie, ktére daje im wolnosé, moz-
liwos¢ dostosowania pracy pod swoje potrzeby, co jest szczegdlnie istotne, jesli chca
potaczyé zycie zawodowe z macierzyristwem. Widze to u swojej spotecznosci, takze
wtedy, gdy organizuje Interaktywna Konferencje Online o biznesie online “Promocja
produktéw online”, ktérej ponad 90 proc. uczestniczek to kobiety.

Z mojego doswiadczenia wiem, ze juz nawet niewielka spotecznos¢ moze stanowic
baze do rozwoju biznesu. Jak najbardziej mozna zarabiac, gdy ma sie ponizej 1 000 ob-
serwujgcych. Wazne jest, by stworzy¢ produkty badz ustugi, ktére odpowiedza na pala-
cy problem odbiorcéw i beda przydatne. Istotne jest takze to, jaka jest ta spotecznosé,
czy jest zaangazowana, czy chce sie z Toba rozwijac takze w wersji ptatnej. Mozna miec
wielu obserwujgcych, ktérych interesujg bezptatne materiaty i ktérzy nie maja checi na
dotaczenie do ptatnego kursu badz kupienia e-booka.

OLA GOSCINIAK

pomystodawczyni marki
~Jestem Interaktywna”,
mentorka biznesdow online
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CO TWORZA
ANKIETOWANI
TWORCY
INTERNETOWI?

WSsréd kategorii tematycznych tworzonych przez ankietowanych do-
minujg tresci zwigzane z rozwojem osobistym, stylem zycia i zdro-
wiem oraz marketingiem i sprzedaza. Wielu tworcow dziata rowniez
w ramach waskich specjalistycznych dziedzin zawodowych, takich
jak programowanie czy stomatologia. Niemal co szdsty twdrca publi-
kuje tresci dotyczace prowadzenia biznesu online.

M Gs




TEMATYKA DZIALALNOSCI
INTERNETOWEJ

Obszary tematyczne, w ktorych dziatajg tworcy

Rozwdj osobisty
Lifestyle, zdrowie
Marketing i sprzedaz
Specjalistyczne
Prowadzenie biznesu online
Kultura, popkultura, rozrywka
Przedsiebiorczosc i leadership
Podréze
Parenting, rodzina
Relacje i zwigzki
Rozwdj duchowy
Rozwdj kariery
Beauty, uroda
Kulinarnia
Inwestowanie
Diy i rzemiosto
Moda, fashion
Zarzadznie budzetem domowym

Inne

1 4 WEASNIE TO, CZEGO POTRZEBUJESZ

177 odpowiedzi

20,9%

IS 20,3 %
]

I 12,4%
I 11,3%
I 10,2%
I 9,6%
IS 9,6%
IS  0,6%

IS 5.1%

I 4.5%
L 4%
IS 2.8%

[ 11%

D 20,8%

6,2%

6,8%

15,3%

16,9%

277%

mker



GLOWNY
KANAL

Do najpopularniejszych kanatdw dziatalnosci wsrdd ankietowanych twdércéw nale-

73 kolejno: Instagram, Facebook, blog oraz wiasny newsletter. Potowa twdrcéw

jako dodatkowy kanat prowadzi dziatania na Facebooku. Dwéch na pieciu wspiera

G+éwne i dodatkowe kana+y dzia+a|nos’ci swoja dziatalnosc kanatem na YouTube i Instagramie. Co czwarty reposnedent
dziata dodatkowo na Linkedin i TikToku. Najrzadziej uzywanymi kanatami przez

ankietowanych twdorcow internetowych ankietowanych (w$réd wymienionych) sa Twitch oraz Pinterest.

177 odpowiedzi

@ Kanat gtéwny @ Kanat dodatkowy

Instagram 35,6%

38,4%

Facebook 33,3%

49,7%

BlOg 26,5%

31,6%

Newsletter 18,6%

32,8%

YouTube 16,4%

39,5%

. . 8,5%
Linkedin 271%

7,9%
Podcast 19,.2%

e 3,9%

Tik Tok 271%

- 11%

Twitter

16,9%

. =  0,6%
Twitch ) 1,7%

Pinterest 0A)— 13%

mker

1 5 WEASNIE TO, CZEGO POTRZEBUJESZ



r
TYPY TRESCI Do najczesciej publikowanych przez respondentéw form tresci w 2022 roku na-

lezaty: posty na portalach spotecznosciowych (55,9 proc. ankietowanych), new-
slettery (25,9 proc.) oraz krétkie formy wideo, takie jak TikToki, Reelsy czy Shortsy

(20,3 proc.). Na rok 2023 pytani twércy deklarujg ambitne plany - nie rezygnuja

z zadnych z wymienionych rodzajéw tresci. Chcg tworzy¢ posty, wtasny newsletter,
. . wpisy na bloga oraz krdétsze i dtuzsze formy wideo. Jedna pigta twdrcdw planuje
tworcow - 2022 vs plany na 2023 publikowanie w tym roku podcastéw, webinaréw i e-bookdw.

Tresci najczesciej publikowane przez

177 odpowiedzi

GED 2022 @G 2023

55,9%

Posty na portalach spotecznosciowych

(np. FB, IG, TT, Li) 67,2%

25,9%
Newsletter 8%

Krétkie formy video 20,3%

(np. TikToki, Reelsy, YouTube Shorts) 41,2%

18,6%

Wpisy blogowe i artykuty 39.5%

18,6%

Dtuzsze filmy (np. na YouTube) 31%

12,4%

Odcinki podcastéw 19.8%

7.9%

Webinary 19.2%

. eessssss————  /,9%
Kursy online 16.4%

e ey eesssssss——  /,3%
Ksigzki 14.7%

e 3,9%

E-booki 19.2%

. . e  2,3%
Audiobooki 6.2%

- 11%

Utwory muzyczne
17%

mker
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Jakie zmiany czekaja branze tworcow
internetowych?

Rynek twdércow internetowych dynamicznie ewoluuje i mozna spodziewac sie dalszego
wzrostu liczby twdrcdw. Dostep do internetu, platform spotecznosciowych i narzedzi
kreatywnych staje sie coraz bardziej powszechny, co sprzyja rozwojowi tej grupy. Jed-
nakze, rosngca konkurencja moze sprawic, ze nie kazdy twdrca osiggnie duze zarobki.

Cieszy zwiekszanie roli newsletteréw w ekosystemie biznesowym twdrcéw — widac,
ze tworcy odrobili lekcje zwigzane z problemami z platformami social mediowymi oraz
ich regulaminami. Posiadania swojej bazy mailingowej oraz petna nad nig kontrola jest
bardzo dobrym pomystem.

W nadchodzacych latach twdrcy internetowi beda musieli stawi¢ czota wielu wyzwa-
niom. Po pierwsze, beda musieli nadazac za szybkimi zmianami technologicznymi i pre-
ferencjami uzytkownikow. Dlatego kluczowe bedzie dostosowanie sie do nowych plat-
form, trenddw i narzedzi. Po drugie, ochrona praw autorskich i walka z plagiatem stanie
sie coraz wazniejsza, poniewaz tworcy beda musieli chroni¢ swoje tresci przed kra-
dzieza i nieautorzowanym wykorzystaniem. Po trzecie, twdrcy beda musieli budowac
i utrzymywac lojalnosc swojej publicznosci, dostarczajac wartosciowe tresci i angazujac
sie w interakcje z fanami.

Patrzac po wynikach polscy twdrcy sa dobrze przygotowanie do nadchodzacych zmian.

ARTUR KURASINSKI

tworca, przedsiebiorca i inwestor

1 , WEASNIE TO, CZEGO POTRZEBUJESZ



WLASNIE TO, CZEGO POTRZEBUJESZ

JAK DUZA JEST
SPOLECZNOSC
WOKOL
RESPONDENTOW?

@'mker




POZIOM SATYSFAKCJI ANKIETOWANYCH TWORCOW
Z WIELKOSCI ICH SPOLECZNOSCI

Czy jestes usatysfakcjonowany wielkoscig swojej Jaka jest wielkosc twojej spotecznosci?
spotecznosci?
14,1% ponizej 1tys. GGG 23,8%
TRUDNO POWIEDZIEC
1tys. lub wi j o
v _mnyféj gii‘;{ﬁfg{ D 33,3%
10 tys. lub wi j
_m;¥§j ot ;get;g I 1S 6%
25,4% 60,5%
ZADOWOLONY NIEZADOWOLONY 50 tys. lub wiece] Ly 519

- mniej niz 100 tys.

powyzej 100 tys. NN 141%

Az 60 proc. respondentéw nie jest zadowolonych z wielkosci spotecznosci, Co trzeci ankietowany (33 proc.) zgromadzit wokét siebie spotecznosé liczaca

ktéra udato sie im zgromadzié. Tylko co czwarty jest usatysfakcjonowany wielko- od 1 tys. do 10 tys. odbiorcow. Niemal tyle samo tworcéw (28,8 proc.) dociera ze
Scig swojej spotecznosci. swojg twdrczoscia internetowa do mniej niz 1 tys. uzytkownikéw.

mker
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CZAS BUDOWANIA
SPOLECZNOSCI

Czas, w jakim zapytani tworcy zbudowali swoja
spotecznosdc

177 odpowiedzi

mniej niz 1 rok 35%

1 rok lub wigcej
S D A
- mniej niz 2 lata 18,1%

2 lata lub wiecej
-niej niz 5 lat 231%

5 lat lub wigcej I 23,7%

Budowanie spotecznosci, nawet wzglednie matej, zajmuje twércom sporo czasu.
Dotarcie do grupy docelowej i zbudowanie lojalnej spotecznosci zainteresowanej
tematyka, zajeto wiekszosci ankietowanych (65 proc.) kilka lat. Co czwarty ankie-
towany tworzy w sieci juz od ponad pieciu lat. Jedna trzecia respondentéw tworzy
w sieci krécej niz rok.

Twdrcy budujg swoje spotecznosci w réznym tempie - okoto potowie pytanych ze
wszystkich trzech przedziatdw spotecznosci powyzej 10 tys. odbiorcéw (od 10 tys.
do powyzej 100 tys.) zgromadzenie odbiorcow zajeto wiecej niz 5 lat. Zdarzaja
sie tez respondenci, ktérzy w mniej niz rok potrafili zbudowac spotecznos¢ liczaca
ponad 100 tys. osdb. Stanowig oni jednak ewenement - zaledwie 8 proc.

lle zajeto twércom budowanie spotecznosci

o okreslonej wielkosci

177 odpowiedzi

iecej - 2 lata lub wiecej -
mniej niz 1rok  QEEED 1rok lub wigcej )

mniej niz 2 lata mniej niz 5 lat @D 5 ot lub wiecej

1 tys. lub wiecej - mniej niz 10 tys.

34,4%
24,6%
24,6%
16,4%
10 tys. lub wiecej - mniej niz 50 tys
6,1%
18,2%
27,3%
48,5%
50 tys. lub wigcej - mniej niz 100 tys
0%
22,2%
22.2%
powyzej 100 tys.
8%
40%

44%

2 o WEASNIE TO, CZEGO POTRZEBUJESZ

55,6%
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POZIOM
ZADOWOLENIA

Twdrcy bioracy udziat w ankiecie dosc¢ krytycznie oceniajg swoje zasiegi. Okreslaja

Poziom zadowolenia z Wie|kOS’Ci y4S romadzonej je jako niezadowalajace nawet w przypadku zgromadzenia ponad 100 tys. odbior-
SpO+€CZI’]O§Ci coéw w k.anaI,e gtéwnym. Poziom satysfakcji wzrasta po przekroczeniu progu 10-50
—— tys. odbiorcow.

<}
%\1; @ satysfakcjonujaca @ nicsatysfakcjonujaca @ trudno powiedzied
®
R
N
R ~
)
©
2
0 ©
7y i
‘0 32
<
R <r
S
o)
m
®
~
g 3
(o]
O\O
2 & X .
S A 5 5
)
| R
i [ ’
mniej niz 1 tys. 1tys. lub wiecej - 10 tys. lub wiecej- 50 tys. lub wiecej - powyzej 100 tys.
mniej niz 10 tys. mniej niz 50 tys. mniej niz 100 tys.

mker
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ILE | NA CZYM
ZARABIAJA
ANKIETOWANI
TWORCY?
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Odsetek ankietowanych zarabiajgcych Srednie przychody respondentéw

na dziatalnosci internetowe;j z dziatalnosci w internecie

ponizej 1000 zt EEEEEEEEEEES——— 16%
29,4%

NIE ZARABIAM 1000 -9 999 z{ I 40%

10 000 -19 999 zi IS 20%

70,6%

ZARABIAM 20 000-49999 zt mEEEEEE———— 14%

powyzej 50 000 z¢ I  10%

Siedmiu na dziesieciu ankietowanych deklaruje, ze zarabia na dziatalnosci w in-

ternecie. Wsréd nich najwieksza grupe / odsetek stanowia ci uzyskujacy miesiecz-
nie miedzy 1000 a 9 999 zt przychodu. tacznie az 44 proc. z nich zarabia ponad
10 tvs. zt miesiecznie.
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GDZIE
ZARABIAJA

Najczesciej swoja dziatalnos¢ w internecie monetyzujg ankietowani twdrcy, ktérzy

jako gtéwny kanat dziatalnosci wskazali newsletter (tylko co ésmy nie zarabia)..

Srednie zarobki twdrcow Wed+ug g+éwnych Najrzadziej - dziatajgcy na Linkedinie i Instagramie. Najlepiej zarabia sie na pro-
% S wadzeniu konta na YouTubie i wiasnego newslettera - co drugi respondent, ktdry
anarow wskazat je jako swoje gtéwne kanaty, zarabia ponad 10 tys. zt miesiecznie.
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nie zarabiam ponizej 1000 zt 1000 zt - 9999 zt 10 000 - 19 999 zt 20 000 - 49 999 zt powyzej 50 tys.
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NA CZYM
ZARABIAJA?

; | ; Najwiecej respondentéw zarabia na sprzedazy autorskich tresci (kurséw online/
Przychody tworcow w poszczegolnych szkoleri/konsultacji i ksiazek) oraz wspétpracy z markami.

kategoriach w 2022

177 odpowiedzi
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kursy online, sprzedaz wspotpraca sprzedaz tresci sprzedaz sprzedaz subskrypcja marketing donacje ptatne
szkolenia, ksigzek z markami cyfrowych reklam fizycznych tresci przez afiliacyjny (np. przez cztonkostwo
konsultacje (e-bookdw, produktéw innych odbiorcéw Patronite) w stworzonej
audiobookdw) niz ksigzki przeze mnie grupie

(aadzety, np. kubeczki)
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NA CZYM
ZARABIAJA?

Srednie miesieczne zarobki twdrcow

ze wspotpracy z markami

Srednie miesieczne zarobki twdrcow
ze sprzedazy kursdéw online, szkolen, konsultacji

43 odpowiedzi

ponizej 1000 zt 0%
1000-9999 7 IS 309
10 000 - 19 999 zt NN  32%
20 000 -50 000 zi NN 2 3%

powyzej 50 tys. zi I 14%

Ponad potowa (58 proc.) tworcow, ktdrzy w badaniu zade- klarowali uzyskanie
przychodu ze sprzedazy kursdw online, zarabia na tym ponad 10 tys. zt miesiecz-

nie. Az 69 proc. respondentow, ktdrzy decyduja sie wspotpracowad z markami
zarabia na tym co najmniej 10 tys. zt, w tym 15 proc. - powyzej 50 tys. zt miesiecz-
nie. Az 73 proc. respondentéw sprzedajgcych wtasne ksiazki zarabia ponad 10 tys.
zt. Niemal co piaty - ponad 50 tys. zt miesiecznie.

ponizej1000zt[ > 2%
1000 - 9 999 zt I 40%
10 000 - 19 999 z{ NN $23%
20 000 - 50 000 zt N 19%

powyzej 50 tys. zt 16%

Srednie miesieczne zarobki twércéw
ze sprzedazy ksigzek

26 odpowiedzi

ponizej1000zt [ 4%
1000 - 9 999 zi IIIIEEEENENENND 23%
10 000 - 19 999 zi II— 23%

20 000 - 50 000 zt

31%

powyzej 50 tys. zi I 19%

mker
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NA JAKIEJ SPOI.EC,IZNOS.'ZCI
MOZNA ZARABIAC?

Im wieksza liczba zgromadzonych odbiorcéw, tym wyzsze zarobki. Teoretycznie
tak, ale nie jest to reguta. Nawet z mniejszymi zasiegami mozna skutecznie mone-

Srednie miesieczne zarobki Wed+ug wielkosci tyzowac swoja dziatalnos¢ internecie. Juz 45 proc. respondentdw ze spoteczno-
;. . b Scig ponizej 1tys. oséb zarabia. Przy spotecznosci miedzy 1a 10 tys. osdb zarabia
SpOerCZHOSCI ZgromadzoneJ W g’rownym kanale juz 63 proc. ankietowanych twdrcdw, w tym co pigty ponad 10 tys. zt miesiecznie.
Niemal kazdy zapytany twdrca ze spotecznoscig powyzej 10 tys. oséb potrafi ja
lepiej lub gorzej monetyzowac.

@D nic zarabia @D ponizej1000zt @D 1000219999z @D 10000-19999zt ( )20000-50000zt () powyzej 50 000 zi
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mniej niz 1tys. 1tys. lub wiece;j - 10 tys. lub wiecej - 50 tys. lub wiece;j - powyzej 100 tys.
mniej niz 10 tys. mniej niz 50 tys. mniej niz 100 tys.
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ZARABIA TEN,
Tak, ale ni !
KTO WI ECEJ PRACUJ Eooo Nij?eisnzlae gz:,‘ll;zzfespondentéw (29 proc.) z przychodami ponad 10 tys. zt mie-

siecznie deklaruje, ze dziatanie w internecie zajmuje im 31-40 godz. tygodniowo.

Tymczasem tyle samo 0so6b (31 proc.) osigga te same przychody, 10 tys. zt, poswie-

cajac na prace mniej niz 20 godz. tygodniowo. Realizujg oni skuteczniejsze strate-
Przychody w zaleznosci od czasu pos’wieconego gie sprzedazy, pracujac o potowe mniej. Udziat 0séb pracujacych ponad 50 godz.

tygodniowo rosnie wraz przychodami. Tyle czasu poswieca na dziatania w sieci

zdecydowana wiekszos¢ (40 proc.) respondentdw deklarujacych zarobki powyzej

50 tys. zt miesiecznie. Co szdsty ankietowany deklarujacy przychody z najwyzsze-
go przedziatu, spedza na dziataniu w internecie mniej niz 10 godz.

na dziatalnosc internetowa

51,6%
481%

44,4%

37,5%

29%
25,9%

@D ronizej1000zt @D 1000-99997 @D 10000-19999zt @D 20000-50000z () powyzej 50 000 zt

1 || Hl ||”

mniej niz 10 godz. 11-20 godz. 21-30 godz. 31-40 godz. 41-50 godz. wiecej niz 50 godz.
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Finansowanie dziatalnosci tworcy
bezposrednio przez konsumentow
jego tresci to najlepsze rozwigzanie
dla influencera

Gdy w latach 2013-2016 zachecatem twdrcéw internetowych do tworzenia wtasnych
produktéw, to miatem wrazenie rzucania grochem o Sciane. Wiekszos¢ twércéw chciata
wtedy zarabia¢ na wspdtpracach z markami — po cichu narzekajac jednak na realia ta-
kich wspétprac i nierzetelnos¢ niektdrych posrednikdw, np. opdZznienia w ptatnosciach
ze strony niektdrych agencji marketingowych.

Po latach widze, ze jezdzenie po konferencjach i opowiadanie o budowaniu biznesu
opartego na wtasnych produktach i ustugach - miato sens. Coraz wiecej twércéw samo-
dzielnie wydaje wtasne ksiazki, tworzy kursy i szkolenia oraz opracowuje inne produkty
odpowiadajgce na potrzeby zgromadzonych wokdt nich spotecznosci. Niektdrzy de-
cyduja sie takze na wprowadzanie ptatnych subskrypcji tresci: ptatnych newsletteréw
i zamknietych forédw dyskusyjnych. Sam nie jestem tu wyjatkiem — stworzona przeze
mnie spotecznosc ,Klan Finansowych Ninja” istnieje juz 3 lata i liczy ponad 4500 oséb
znajdujacych powody, by ptaci¢ za dostep kilkaset ztotych rocznie.

Moim zdaniem — finansowanie dziatalnosci twdrcy bezposrednio przez konsumentéw
jego tresci, to najlepsze rozwigzanie dla influencera. Im bardziej przydatne sg nasze
produkty i im lepiej adresujg potrzeby spotecznosci, tym tatwiej je sprzedac. Owszem,
trzeba w to wtozy¢ wiecej wysitku niz w relatywnie proste ,wspdtprace marketingowe
z markami”. Niemniej — jest to droga duzo bardziej przewidywalna, pomagajaca unikac
kompromisdéw (np. autocenzury, czy innej formy dziatania wbrew sobie) i jednoczesnie
duzo bardziej perspektywiczna — bez ograniczenia gdérnej granicy przychodéw tworcy.
W im doskonalszy sposdb rozwigzujemy problemy, z ktérymi mierza sie nasi odbiorcy,
tym chetniej zaptacg nam oni przynajmniej za czesc tych rozwigzan. Twérca musi jedy-
nie stuchac i chcie¢ odpowiadad na najpilniejsze potrzeby.

MICHAL SZAFRANSKI

tworca bloga jakoszczedzacpieniadze.pl,
autor bestsellera “Finansowy ninja”
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ROZWOJ KANALOW
| PROFESJONALIZACJA

[ ]
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SPOLECZNOSCI ROZWIJANE
ORGANICZNIE

; ) ) | Zapytani tworcy internetowi deklaruja, ze w zdecydowanej wiekszosci najczesciej
Metody, Za pomocCag ktOI’yCh ankietowani tWOI’Cy pozyskuja nowych odbiorcéw poprzez dziatania organiczne. Rozwijaja sie réwniez

. . < dzieki poleceniom wtasnej spotecznosci. Respondenci prowadza dziatania SEO
pOZySkuJa nOWyCh odbiorcow oraz ptatne kampanie - ale na takie metody czesto decyduje sie tylko co pigty

ankietowany.

177 odpowiedzi

Dziatania organiczne - - D 8%
systematyczne prowadzenie kanatéw witasnych

Polecenia cztonkéw mojej

O,
spotecznosci / fanéw / followersow NS 32,3%
Kampanie ptatne na FB, IG, LI, itd. I  22.1%

Dziatania SEO NN 22%

Obecnosc¢ na wydarzeniach branzowych, [ 7.3%
udziat w konkursach, galach, itp. 70

Wspétprace z innymi twércami / influencerami D 5.6%

Obecnos¢ w mediach tradycyjnych, 0
np. w TV, wywiad w gazecie 5.1%
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ANKIETOWANI TWORCY BEZ
BUDZETU NA KAMPANIE PLATNE

Sredni miesieczny budzet na ptatne reklamy

Prawie potowa respondentéw nie korzysta w ogdle z mozliwosci ptatnych

i formy promocji reklam i promocji. 21 proc. ankietowanych wydaje na te dziatania ponad 1000 zt
miesiecznie. Zdecydowana wiekszos¢ (83 proc.) najlepiej zarabiajgcych ankietowa-
nych twoércéw (powyzej 50 tys. zt/msc) prowadzi kampanie ptatne. Potowa z nich

wydaje na nie ponad 10 tys. zt miesiecznie.

Dla respondentéw zarabiajgcych 20-50 tys. zt najczestszy budzet na reklame wy-
nosi miedzy 1tys. a 5 tys. zt (u 44 proc. zarabiajagcych w tym przedziale).

QICAWYGEYCRNe —  —  —  ______________________________________________JVX-TA
PONIZEj OO Z | 1 36,2 %
1000 - 4 900 zt psss—— 15 89

powyzej 5 000 z| mssss» 51%




NARZEDZIA USPRAWNIAJA
DZIALALNOSC W INTERNECIE

Przy tworzeniu tresci internetowych ankietowani twdrcy chetnie korzystaja
z dostepnych narzedzi, ktére usprawniaja prace. Czterech na pieciu respondentéw

yA ja kich narzedzi korzystaja twércy? tworzy grafiki i wideo za pomoca internetowych narzedzi. Ponad potowa ankie-
towanych korzysta z oprogramowan stuzacych do masowego mailingu. Co drugi

zapytany uzywa systemdéw do sprzedazy online, tyle samo z narzedzi do tworzenia

177 odpowiedzi
reklam.

Narzedzia do grafiki i wideo

82,5%
Narzedzia do maillingu I 57,6%
System do sprzedazy online np. SalesCRM I 47,5%
Narzedzia do reklam NN  46,9%
Narzedzia do nagrywania webinaréw, kursow NN 29.4%
Ustugi fulfillment D 26%
Narzedzia do nagrywania podcastéw, audiobookéw NN 25.,4%
Narzedzia do pisania ksigzki INIEEED 11,90%
Z zadnych D 9,6%

Inne I 13%

[ ]
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CO SIE LICZY DLA TWORCOW?
WSKAZNIKI EFEKTYWNOSCI

Czterech na pieciu ankietowanych twdércéw wskazuje poziom zaangazowania
fandw / followerséw jako najwazniejszy miernik ich dziatalnosci. Dla wiekszosci

Najwazniejsze Wed+ug respondentéw wskazniki respondentéw, w kontekscie oceny ich twérczosci, wazne sa réwniez zarobki.
. . . . Rozpoznawalnos¢ w branzy, poziom konwersji z kampanii ptatnych oraz przyrost
dziatalnosci w internecie nowych odbiorcéw/followerséw/subskrybentéw sg istotne dla ponad potowy

respondentow.

177 odpowiedzi

Poziom zaangazowania fanéw / followerséw - I S0 7%
Zarobki | 72.8%
Rozpoznawalnos¢ w branzy I G3,3%
Poziom konwersji z kampanii ptatnych IS 52 5%
Przyrost nowych fanéw /followerséw I —  50,9%

Liczba miesiecznych zapytan D 18%
o wspodtprace od marek
Zaproszenia na eventy IIIEEEENEGEEEEED 17,5%
Liczba zrealizowanych D 13,6%

ptatnych wspétprac z markami

Nagrody, wyréznienia D  10.7%

[ ]
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CELE NA ROK 2023
- ZARABIAC WIECEJ

Dla co trzeciego ankietowanego priorytetem na obecny rok jest wygenerowanie

wyzszych przychoddéw. Na podium najpopularniejszych celéw na 2023 rok znalazty

Gtdwne cele ankietowa nych twdrcodw na rok 2023 sie takze: wypuszczenie nowych produktow (15,8 proc. ankietowanych) oraz po-
wiekszenie grona followerséw (11,3 proc.).

177 odpowiedzi

Wyzsze przychody I 32,57
Bz D P ey coocr) . 15,5 %

(np. kursy, webinary, ebooki)

Wzrost liczby followerséw / fanow I  11,3%

Wyzszy poziom zaangazowania followerséw / fanéw D 9%
Wypuszczenie nowych produktow S 9%
(np. ksigzki, ubrania, gadzety) ’
Wieksza rozpoznawalnosé w branzy NS 7,3%
Wejscie na nowa platforme / w nowy kanat D 4%
Automatyzacja dziatarn D 4%
Wyzszy poziom konwersji z kampanii ptatnych D 2,3%

Wigcej nagrod / wyréznien / zaproszen na eventy  [ED 1,7%
Inne D 17%

Wigksza liczba zrealizowanych ptatnych o
wspotprac z markami L 1,1%

Planuje wyciszy¢ lub zamknac catkowicie -
swoia dziatalnosé

[ ]
36 WEASNIE TO, CZEGO POTRZEBUJESZ mker

1,1%




3 7 WEASNIE TO , CZEGO POTRZEBUJESZ

CZY TWORCY
INTERNETOWI
SA ZADOWOLENI?
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TWORCY SREDNIO
ZADOWOLENI

Poziom satysfakcji ankietowanych tworcow
z prowadzenia dziatalnosci w internecie

177 odpowiedzi

13% 19,8%

38 WEASNIE TO, CZEGO POTRZEBUJESZ

29,9%

N 7
/;

Jedna trzecia ankietowanych (29,9 proc.) ocenita poziom swojej satysfakcji z dzia-
talnosci w internecie na 3 (w skali do 5). Prawie dwoch na pieciu respondentdw jest
zadowolonych z bycia tworca internetowym (ocena 4 lub 5). Co trzeciego zapyta-

nego twadrce nie satysfakcjonuje dziatalnos¢ w internecie - ocenia jg na 1 lub 2.

22% 15,3%

@'mker



DZIALALNOSC INTERNETOWA
DAJE NIEZALEZNOSC

Zalety tworczosci internetowe]

177 odpowiedzi

74,6%

Niezaleznos¢ i elastycznos¢ pracy
Zarabiam na tym co lubie I 62.7%
Poczucie sensu - mam wptyw na ludzi, $wiat, otoczenie I 53.,7%
Satysfakcjonujace zarobki NN 40.1%
Rozpoznawalnoséistawa D 8.5%

Inne B 1.2%

Trzy czwarte ankietowanych ceni sobie niezaleznosc i elastycznos¢ pracy wynikajaca z bycia twdrca internetowym. Jest to najczesciej

wskazywana przez respondentéw zaleta ich profesji. Drugim najwazniejszym plusem twdrczosci internetowej jest dla zapytanych twdércow
mozliwos¢ zarabiania na tym, co lubig i co stanowi ich hobby (62,7 proc. respondentéw). Co drugi ankietowany czuje, ze dzieki swojej dzia-
talnosci ma realny wptyw na ludzi i Swiat, co daje mu poczucie sensu. Dla 40 proc. zapytanych twércow internetowych satysfakcjonujacy
jest poziom ich zarobkow.

[ ]
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PIENIADZE TWORCOM
SZCZESCIE DAJA

Wysokie zarobki sg elementem, ktdry bezposrednio wptywa na poziom satysfakcji

z dziatalnosci w internecie. Jednak warto zauwazyc, ze mozna zarabiac powyzej

Srednie zarobki twdrcow a poziom zadowolenia 10 tys. a nawet 20 tys. zt i miec niski poziom satysfakcji ze swojej dziatalnosci. Mal-
. R . kontenci znaleZli sie nawet w arupie z przvchodami powvzeij 50 tvs. zt.
Z dziatanosci internetowej

177 odpowiedzi

() niski poziom satysfakcji (1, 2)

R
. . . " N
@ sredni poziom satysfakcji (3) ~
o S ~
N R , e
L @ \ysoki poziom satysfakcji (4, 5) ©
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22,2%

9,6%
10%
8%

5,6%

I ( 25% )
I ( 25% )

I N || ﬂ|| I )

nie zarabia ponizej 1000 zt 1000 -9 999 zt 10 000 - 19 999 zt 20 000 - 50 000 zt powyzej 50 tys.
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NIEZALEZNI, ALE UZALEZNIENI
OD ALGORYTMOW

Jesli chodzi o wady twdrczosci internetowej, badani nie sg juz tak zgodni jak

Wady dziatalnosci internetowej w przypadku pluséw wynikajacych z ich dziatalnosci. Co drugi ankietowany_a uwa-
Za, ze najwiekszg wada jego/jej pracy jest zaleznosc od zmieniajacych sie polityk
mediéw spotecznosciowych, algorytmoéw oraz trenddw, ktére wymuszaja nieustan-

ne dopasowanie dziatalnosci do sytuacji w branzy. Na drugim miejscu w kategorii
najwiekszych minusdéw dziatalnosci internetowej niemal ex aequo znalazty sie:
presja ciggtego tworzenia tresci powodujgca czesto zmeczenie, a nawet wypale-
nie zawodowe wsréd twércow oraz poswiecanie zbyt wiele czasu na tworzenie
oraz konsumowanie tresci online. Co trzeci twdrca odczuwa przymus bycia ciggle
online.

Zaleznosc od zmieniajaCy Ch | 9
sie polityk, trendéw, algorytméw 48,6%

Bywam zmeczony ciggtym
przymusem tworzenia tresci

D 4.4,6%
e e D 44.1%
mi tworzenie i konsumowanie tresci online 2170
Poczucie pres;ji bycia ciggle online NGNS  36,2%
Nawyk poréwnywania sig z innymi twércami [ 26%
Spotykam sig z hejtem S 13%

Pokazywanie prywatnego zycia D 96%

Inne IS 76%
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Profesjonalny tworca internetowy
rozumie swojg odpowiedzialnosc
Za samego siebie

Bycie non stop online do dyspozycji nieznajomego ttumu, ktéremu przyznaje sie prawo
nie tylko do ocen witasnej twdrczosci, ale i osoby - ktére to oceny wptywaja na wartosc
twdrcy — oznacza zycie pod nieustanna presja. To jak nieustanne balansowanie na linie
i poddawanie sie dystresowi. To taki rodzaj stresu, ktory nie tylko w krdétszej perspekty-
wie skutkuje wypaleniem, ale w dtuzszej generuje choroby autoimmunologiczne, wpty-
wajac na zdrowie, jakosc i dtugosc zycia. Co wiecej, w pewnym momencie ten poziom
stresu odtgcza kreatywnosé, a to dla twércy moment krytyczny. Wspotczesni ludzie nie
sg przygotowani ewolucyjnie do zycia pod tak wielka presja w dtuzszych okresach cza-
su. A twércy, nawet w Swietle mediowego fejmu, sa tylko ludZmi.

Praca w takich warunkach wymaga ogromnej praktyki zarzadzania sobg, wtasnym stre-
sem, monitorowania poziomu motywacji, odpornosci oraz madrej dbatosci o zdrowie
i kondycje psychofizyczng. Gdybym miata pokusic sie o krétka procedure i dobrg prakty-
ke, sprowadzitabym ja do ponizszych punktéw:
. Regularnie przypominaj sobie, co jest dla ciebie najwazniejsze w zyciu.
. Wartosci sa kompasem, ktéry pozwala tapac zdrowa perspektywe, takze w pracy.
. Pamietaj, ze ,offline is the new luxury”. Kazda praca wymaga okreslenia ram czaso-
wych i zakomunikowania madrze wtasnej dyspozycyjnosci swoim ,pracodawcom”.
«  Monitoruj co miesigc swdj stan emocjonalny i dbaj o jakos¢ snu.
. Miej na uwadze, ze ludzie przed $Smiercig najczesciej zatuja, ze nie zadbali o czas
z najblizszymi i poswiecili pasje na rzecz pracy.
. Réb przeglad zdrowotny raz do roku, jak przeglad samochodu.
. Zbuduj zdrowe nawyki w pracy — nie oszczedzaj na chodzeniu
i praktykuj oddychanie.
Jesli chcemy byc¢ dla innych autorytetami, musimy miec ku temu tytut. Ten tytut nie wyni-
ka z liczby followersoéw, ale z odpowiedzialnosci za dobry wptyw na siebie i innych ludzi,
ktérzy nam zaufali.

JOANNA MALINOWSKA-PARZYDLO

prekursorka zarzadzania marka osobistg w Polsce,

autorka bestsellera “Jestes markg”

4 2 WEASNIE TO, CZEGO POTRZEBUJESZ

@mker



WNIOSKI

M Gs



o Wiekszosc respondentéw (70 proc.)
@ o zarabia na swojej dziatalnosci.
Ankietowani twdrcy poswiecajg stosunkowo
o niewiele czasu na twérczosc internetowa
60 /o - prawie 60 proc. respondentéw przeznacza
na dziatalnosc¢ w internecie mniej
niz 20 godzin tygodniowo.
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Ankietowani z reguty nie sg zadowoleni z wielkosci
spotecznosci, jaka udato im sie zbudowac w ich kanatach.
Jednak z deklaracji dotyczacych zarobkdéw wynika,

ze pytani twdrcy potrafig monetyzowac

nawet nieliczne grupy odbiorcéw.

Zdecydowana wiekszos¢ zapytanych tworcow,

1 O ktérzy zgromadzili ponad 10 tys. odbiorcéw

w kanale gtéwnym, monetyzuje swojq dziatalnos¢.

tysiecy Niestety niemal potowie respondentéow zbudowanie
odbiorcow takiej grupy odbiorcéw zajmuje sporo czasu - ponad 5 lat.

Do najpopularniejszych kanatéw dziatalnosci wsrod
tworcow biorgcych udziat w ankiecie naleza: Facebook,
Instagram, blog oraz newsletter. Wiekszosc respondentow
wskazuje Instagram jako swdj gtéwny kanat dziatalnosci.

Respondenci w wiekszosci generujg swoje zasiegi w sposob organiczny.
Prawie potowa z nich nie korzysta w ogdle z mozliwosci ptatnych reklam
i promocji. Najwazniejszym celem na 2023 rok dla wiekszosci
respondentdéw jest wygenerowanie wiekszego przychodu.

Zapytani twdrcy chetnie korzystaja z narzedzi internetowych
usprawniajacych dziatalnos¢ w internecie, takich jak narzedzia
do grafiki i wideo, oprogramowania do mailingu czy systemy sprzedazy.

Respondenci sa srednio zadowoleni z dziatalnosci w internecie.
Choc ankietowani tworcy czesto zajmuja sie tematami, ktdre

ich osobiscie pociagaja, presja ciagtego tworzenia, bycia w sieci
i zaleznos¢ od zewnetrznych czynnikdw, np. algorytmdw, dziataja
na zapytanych twdércéw demotywujgco. Sprzedaz wtasnych
produktéw, traktowana jako dochdd pasywny, mogtaby odcigzy¢
psychike oséb zyjacych z dziatalnosci w sieci.

Niezaleznos¢ i elastycznos¢ pracy stanowi najwazniejsza
zalete twdrczosci internetowej dla ankietowanych.

Zdaniem ankietowanych poziom satysfakcji z bycia
twdrca internetowym wzrasta wraz z zarobkami.

@'mker



WARUNKI SUKCESU FINANSOWEGO

Traktowanie dziatalnosci online
jako gtéwnej pracy.

Sprzedaz wtasnych ksigzek, produktow
cyfrowych oraz kurséw internetowych.

Prowadzenie wtasnego konta na YouTube,
bloga oraz newslettera.

Nawigzywanie wspétprac z markami.

Zgromadzenie w gtdwnym kanale
ponad 10 tys. odbiorcow.

Poswiecanie ok. 30-40 godzin tygodniowo na prowadzenie
dziatalnosci internetowej, cho¢ przy przychodach ponad 10

tys. zt,

niekoniecznie trzeba pracowac az tak duzo. Kluczowe okazuja

sie dla twércow skuteczne metody sprzedazy, ktére mozna
realizowad mniejszym naktadem pracy. Zeby wypracowad

przychdd ponad 50 tys. zt - zaangazowanie czasowe twdrcy

zwieksza sie i czesto przekracza 50 godz. tygodniowo.

Korzystanie z dostepnych narzedzi usprawniajacych
dziatalnos¢ w internecie, m.in. platform i aplikacji
do tworzenia grafik i edycji flmow.

Znajomosc¢ zmieniajacych sie trendéw, polityk
i algorytméw medidow spotecznosciowych.
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Wydaj swoj autorski produkt

#wtasnaksigzka #kursonline #audiobook

Skontaktuj sie z nami:

@ www.imker.pl u Imker - YouTube ‘O’ www.instagram.com/imker_pl @ www.facebook.com/IMKERIogistyka
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